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Su caso debe haberse ejecutado en Bolivia entre el 1 de diciembre de 2024 y el 30 de junio de 2026 (a
excepcion de Exito Sostenido). Todos los resultados deben ser Gnicamente para Bolivia, durante este periodo
de tiempo. Incluir resultados mas alld del final del periodo de elegibilidad es motivo de descalificacidn. Se
recomienda incluir datos del afio anterior para el contexto.

Su caso debe haberse ejecutado en Bolivia junio de 2023 y junio 2026. Todos los resultados deben ser
Unicamente para Bolivia, durante este periodo de tiempo. Incluir resultados mas alla del final del periodo de
elegibilidad es motivo de descalificacidén. Se recomienda incluir datos del aio anterior para el contexto.

Las campanias de los casos que participan en esta categoria deben tener a lo largo de 3 0 mas afios (36 meses
0 mas) un objetivo comun, y la evolucién anual de sus piezas debe mostrar el mismo concepto central
creativo y similares elementos ejecucionales principales (Ej.: personaje principal, melodia o musicalizacién,
frases, etc.).

Categorias: Revise las definiciones de categoria para requisitos adicionales. El Jurado evalua el trabajo sobre
la efectividad en el contexto de la definicion de la categoria y reducird su puntaje si no se cumplen los
requisitos.

Al ingresar el caso en multiples categorias (maximo 4 categorias), adapte cada caso para cada una de ellas.

Limite de palabras: Debido a que cada participante tiene una historia diferente que contar, los limites de
palabras por pregunta se mantienen amplios; sin embargo, a los participantes no se les exige o se incentiva
a utilizar todo el espacio proporcionado. El Jurado agradece la sintesis.

Cuadros y graficos: Para insertar cuadros y graficos en sus respuestas en la plataforma de inscripciones,
guarde cada tabla/grafico individualmente como una imagen .jpg. Asegurese de que las tablas y los graficos
tengan el tamafio adecuado para que sean legibles en la plataforma de inscripciones. (Se recomiendan 700-
900 pixeles).

No incluya imagenes de su trabajo creativo u otras imagenes (incluidas las capturas de pantalla de redes
sociales) en la parte escrita de la inscripcion.

Links: No dirija al Jurado a sitios web externos: El Jurado solo puede revisar el contenido proporcionado en
su caso escrito junto con los ejemplos creativos.
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Seleccione las fechas de inicio / finalizacion del caso, incluso si va mas alla del periodo de elegibilidad de
Effie, para dar a los jurados un entendimiento completo de la duracion del caso. Los casos que estan en curso
y no han finalizado deben dejar la fecha de finalizacion en blanco en la Plataforma de inscripcién.

O Local
[ Regional
O Nacional

O Multinacional

[ No hispano hablante

O Bebidas Alcohdlicas
O Automotriz
[ Belleza y perfumeria

[ Negocios y articulos de oficina

* Este listado es sdlo de referencia. En la plataforma encontrard la lista completa con todas las alternativas.

O Crecimiento

O En declive

O Sin crecimiento / Plano
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El Desafio: (Maximo 20 palabras permitidas)

El Insight: (Maximo 20 palabras permitidas)

La Idea: (Maximo 20 palabras permitidas)

Dando vida a la idea: (Maximo 20 palabras permitidas)
Los Resultados: (Maximo 20 palabras permitidas)

Debido a que Effie no tiene una definicién predeterminada de efectividad, es su trabajo proponer por qué
este caso es efectivo en esta categoria del Concurso: por qué las métricas presentadas son importantes para
su marca y negocio/organizacion.

Si esta inscribiendo este caso en multiples categorias, se requiere que su respuesta a esta pregunta sea
diferente para cada una de ellas.
(Maximo: 100 palabras)
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Esta seccidn proporciona al Jurado los antecedentes de su desafio y objetivos. En esta seccidn, el Jurado
evalua si tienen el contexto necesario sobre la categoria, el mercado, el entorno competitivo, el grupo
objetivo y la marca, para entender su caso y el grado de desafio representado por sus objetivos. Se le dard
peso al grado de dificultad y si el participante ha proporcionado el contexto para evaluar la efectividad del
caso en esta seccidén. Sea minucioso y proporcione un contexto para que el Jurado que no esta familiarizado
con su industria comprenda el alcance de su esfuerzo.

¢Cual fue el desafio estratégico que surgié de esta situacion de negocio? Brinde un contexto sobre el nivel
de dificultad de este desafio y detalle las necesidades del negocio que el esfuerzo debe abordar. Explique
caracteristicas o tendencias en el mercado (por ejemplo, regulaciones gubernamentales, tamano del
mercado, tendencias sociales, situaciones climaticas / ambientales, etc.) Brinde contexto sobre sumarcay la
situacion del negocio, incluyendo la inversidn del competidor, la posicion en el mercado, benchmarks de la
categoria, etc. ¢ Qué barreras debia superar con su caso?

(Maximo: 400 palabras; 3 tablas / graficos)
Utilice superindices (superscripts) para citar fuentes en la Seccion FUENTES.

Enumere cada objetivo individualmente. Describa el objetivo de negocio clave (requerido), los objetivos de
marketing y los de campafa/accion (1 requerido, 3 maximo para ambos tipos). Si tenia menos de 3 objetivos
de marketing y/o campafia, esta bien, deje los campos en blanco. Para cada objetivo, proporcione un breve
contexto de por qué lo eligid, indique los KPI y la base de referencia/comparacién.

OBJETIVO - DESCRIPCION GENERAL Y KPI (Mdximo: 30 palabras)

JUSTIFICACION — ¢POR QUE SE ELIGIO ESTE OBJETIVO Y CUAL ES LA BASE DE REFERENCIA? (Mdximo: 75
palabras; 3 tablas/grdficos)

MEDICION — ¢ COMO PLANEARON MEDIRLO? (Mdximo: 30 palabras)

TIPO: ¢ CUALES DE LAS SIGUIENTES OPCIONES DESCRIBE MEJOR SU TIPO DE OBJETIVO? (Seleccione uno)
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OBJETIVO - DESCRIPCION GENERAL Y KPI (Mdximo: 30 palabras)

JUSTIFICACION — ¢ POR QUE SE ELIGIO ESTE OBJETIVO Y CUAL ES LA BASE DE REFERENCIA? Establezca sus
objetivos y comparta cualquier explicacion general de sus objetivos y KPls. Proporcione una descripcion
general de sus objetivos aqui. (Mdximo: 75 palabras; 3 tablas/grdficos)

MEDICION — ¢ COMO PLANEARON MEDIRLO? (Mdximo: 30 palabras)

TIPO: ¢ CUALES DE LAS SIGUIENTES OPCIONES DESCRIBE MEJOR SU TIPO DE OBJETIVO? (Seleccione uno)

OBJETIVO - DESCRIPCION GENERAL Y KPI (Mdximo: 30 palabras)

JUSTIFICACION — ¢ POR QUE SE ELIGIO ESTE OBJETIVO Y CUAL ES LA BASE DE REFERENCIA? Establezca sus
objetivos y comparta cualquier explicacion general de sus objetivos y KPls. Proporcione una descripcion
general de sus objetivos aqui. (Mdximo: 75 palabras; 3 tablas/grdficos)

MEDICION — ¢ COMO PLANEARON MEDIRLO? (Mdximo: 30 palabras)

TIPO: ¢ CUALES DE LAS SIGUIENTES OPCIONES DESCRIBE MEJOR SU TIPO DE OBJETIVO? (Seleccione uno)

Debe proveer las fuentes para todos los datos y hechos ingresados en la Seccion 1.
Los participantes no pueden incluir ningun contexto o informacién adicional en esta casilla.

Utilice superindices (superscripts) para citar fuentes.
Las fuentes deben incluir la fuente de informacidn, el tipo de investigacion, el intervalo de fechas cubierto,
etc. No incluya los nombres de las agencias en la fuente de la investigacion.

Los jurados no pueden visitar sitios web externos. Si cita un sitio web, indique el nombre del sitio web, el
nombre del articulo (si corresponde) y cualquier otra informacidon de cita relevante sin escribir la url
completa.

El Jurado alienta el uso de los datos de terceros cuando estén disponibles.
(Maximo 300 palabras permitidas).
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En esta seccidn debera explicar cual fue el insight que llevd a la gran idea, cdmo llegaron a él y cémo condujo
el caso. El Jurado evaluard cudn inventiva y efectiva es la idea y la estrategia para enfrentar el desafio
comunicacional.

Describa su (s) audiencia (s) utilizando datos demograficos, cultura, comportamientos de los medios, etc.
Explique si su objetivo era una audiencia actual, una nueva audiencia o0 ambas. ¢éQué percepciones o
comportamientos intenté afectar o cambiar?

Utilice superindices (superscripts) para citar fuentes en la Seccion FUENTES.

(Maximo. 300 palabras; 3 tablas /graficos)

Algunas ideas provienen de la investigacion, los datos y el analisis. Otros vienen de la inspiracion. Describa el
suyo aqui . Incluya como los comportamientos y las actitudes de su audiencia, su investigacion y / o situacion
empresarial llevaron a las ideas Unicas que condujeron al éxito de la marca y como esas ideas conformaron
su idea estratégica. Describa cdmo construyo su estrategia, incluidos los detalles de la estrategia que la
hicieron ganadora. Explique su desarrollo estratégico y como este influencié la idea.

Nota: Tenga en cuenta que un insight no es simplemente un hecho u observacion basada en la investigacion;
Es el insight estratégico, Unico para su marca y audiencia, que se aprovechd para ayudar a cumplir sus
objetivos. Su insight puede ser un insight del consumidor, un insight del canal, un insight del mercado, etc.
Utilice superindices (superscripts) para citar fuentes en la Seccion FUENTES.

(Maximo: 300 palabras; 3 tablas / graficos)

¢Cudl fue la idea central que condujo el caso y el logro de los resultados? ¢ Cual fue el corazén del éxito de
este caso? La gran idea no es la ejecucién o el eslogan.

Dar una respuesta de una (1) oracion. (Maximo 20 palabras)

Utilice superindices (superscripts) para citar fuentes en la Seccion FUENTES.

Debe proveer las fuentes para todos los datos y hechos ingresados en la Seccién 2.
Los participantes no pueden incluir ninglin contexto o informacién adicional en esta casilla.

Utilice superindices (superscripts) para citar fuentes.

Las fuentes deben incluir la fuente de informacion, el tipo de investigacién, el intervalo de fechas cubierto,
etc. No incluya los nombres de las agencias en la fuente de la investigacion.
MUESTRA FORMULARIO GENERAL EFFIE AWARDS BOLIVIA 2025

8



Los jurados no pueden visitar sitios web externos. Si cita un sitio web, indique el nombre del sitio web, el
nombre del articulo (si corresponde) y cualquier otra informacion de cita relevante sin escribir la url
completa.

El Jurado alienta el uso de los datos de terceros cuando estén disponibles.
(Maximo 300 palabras permitidas).
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Esta seccién se relaciona con cémo y dénde dio vida a su idea, incluidos sus estrategias creativas, de
comunicacion y de medios, y el trabajo en si. Esto debe incluir uno o mas de los siguientes ejemplos:
experiencia de marca, comunicaciones, packaging, una pieza tecnoldgica, una extensién de producto, un
espacio en el retail (tienda o stand), una promocion, una alianza con medios o una alianza, un cambio en la
operacion, un programa de fidelizacidn, etc.; sea lo que sea que hayan creado para resolver el desafio o
aprovechar la oportunidad enfrentados.

El Jurado busca comprender por qué eligié canales de medios especificos y cdmo se relacionan con su
estrategia y audiencia. El Jurado proporcionard su puntaje para esta secciéon en funcién de la informacion
qgue proporcione en la Pregunta 3, el Resumen de Inversiones y el trabajo creativo tal como se presenta en
el video y las piezas creativas. Entre el video, las piezas creativas y su respuesta a esta pregunta, el Jurado
debe tener un claro entendimiento del trabajo creativo y cdmo los elementos creativos trabajaron juntos
para lograr sus objetivos.

Describa la légica general del plan de campafia. Destaque los componentes clave en el caso. ej.: Programa
de CRM, SEM, anuncios, experiencia del cliente, cambios de precios, como también promociones y
comunicaciones.

(Maximo: 300 palabras; 3 tablas / graficos)
Utilice superindices (superscripts) para citar fuentes en la Seccion FUENTES.

Sefale las decisiones creativas y ejecucionales que distinguen su campaiia, a sus piezas y sus acciones.

Incluya todos los cambios importantes que optimizaron lo creativo durante la ejecucion de la actividad.
(Maximo: 300 palabras; 3 tablas / gréficos)

Utilice superindices (superscripts) para citar fuentes en la Seccion FUENTES.

Describa las definiciones que justifican la eleccién del mix de medios y/o canales de comunicacion que utilizd
la campafia. Si es relevante, explique cdmo cambid su inversion en los medios como parte de la optimizacién
de su campana.

(Maximo: 400 palabras; 3 tablas/graficos)

Utilice superindices (superscripts) para citar fuentes en la Seccion FUENTES.
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Tiene la opcién de subir una sola imagen para acompanar su explicacidén en esta seccidon. Puede ser un key
visual, un plan de medios, un diagrama de flujo, un guion grafico, etc. La imagen debe ser jpg / jpeg / png.
(no mas de 1 de estos).

Debe proveer las fuentes para todos los datos y hechos ingresados en la Seccién 3.
Utilice superindices (superscripts) para citar fuentes.

Las fuentes deben incluir la fuente de informacion, el tipo de investigacion, el intervalo de fechas cubierto,
etc. No incluya los nombres de las agencias en la fuente de la investigacion.

Los jurados no pueden visitar sitios web externos. Si cita un sitio web, indique el nombre del sitio web, el
nombre del articulo (si corresponde) y cualquier otra informacién de cita relevante sin escribir la url
completa.

El Jurado alienta el uso de los datos de terceros cuando estén disponibles.
(Maximo 300 de palabras permitidas).
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Esta seccion se relaciona con sus resultados. Aseglrese de proporcionar contexto (categoria / afio anterior)
y explique la importancia de sus resultados en relacién con el negocio de su marca. Vincule los resultados
con los objetivos descritos en la seccidn 1.

Ya que Effie no tiene una definicién predeterminada de efectividad, es su trabajo demostrar por qué este
caso es efectivo: por qué las métricas presentadas son importantes para su marca y empresa / organizacion
en el contexto de la categoria en la que participa su caso.

Se recomienda a los participantes que utilicen tablas / graficos para mostrar datos siempre que sea
posible. La respuesta a la pregunta 4A puede contener hasta cinco (5) cuadros /gréficos.

Al igual que con el resto del formulario de inscripcidn, proporcione fechas y fuentes para todos los datos
proporcionados. No incluya resultados mas alld del periodo de elegibilidad considerado para este Concurso.
Esto es motivo de descalificacion.

Expligque, en funcidn de la categoria en la que participa su caso y el contexto del afio anterior, por qué estos
resultados son significativos para el negocio de la marca. Conecte la historia de cdmo su trabajo llevo a los
resultados. Demuestre que los resultados son significativos utilizando el contexto de la categoria, la
competencia, el afio anterior y la marca. éPor qué estas métricas fueron importantes para la marca?

Los resultados deben relacionarse con su audiencia, objetivos y KPI's especificos. Al incluir métricas de redes
sociales o engagement, es importante detallar por qué son importantes para la marca y la empresa /
organizacion.

FORMATO DE RESPUESTA

Para cada objetivo proporcionado en la Pregunta 1B, debe proporcionar un resultado correspondiente.
Proporcione contexto para demostrar la importancia de estos resultados para la marca.

Si tiene resultados adicionales para informar mds alld de los objetivos establecidos en la Pregunta 1B,
también puede enumerar esos resultados en el espacio designado a continuacion.

Recordatorio:

J Proporcione un marco de tiempo claro para todos los datos mostrados, ya sea dentro de su
respuesta o en la casilla de fuentes.
. No incluya datos después del final del periodo de elegibilidad:
- 1ldediciembre de 2024 y 30 de junio de 2026
. Todos los resultados deben limitarse a Bolivia.
J Es fundamental proporcionar fuentes para todos los resultados proporcionados.
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Tiene hasta 400 palabras y 5 graficos/visuales para configurar sus resultados. Luego, para cada objetivo
proporcionado en la Pregunta 1B, se le pedird que proporcione el resultado correspondiente.
Resultado para el Objetivo de negocio.

INDIQUE AQUI LOS RESULTADOS OBTENIDOS

Los resultados deben relacionarse con su audiencia especifica, objetivos y KPI’s. Proporcionar un marco de
tiempo claro para todos los datos mostrados.

Las métricas que proporciona aqui son directamente relevantes para sus objetivos y audiencia. Se
recomienda a los participantes que vuelvan a mencionar sus objetivos de la seccién 1 junto con sus resultados
correspondientes.

(Maximo: 350 palabras; 5 tablas / graficos)

Utilice superindices (superscripts) para citar fuentes en la Seccion FUENTES.

INDIQUE AQUI LOS RESULTADOS (Mdximo: 30 palabras)

CONTEXTO Puede brindar contexto adicional al resultado alcanzado. ¢Por qué estos resultados son
significativos para el éxito de la marca? (Mdximo: 75 palabras; 3 tablas/grdficos)

INDIQUE AQUI EL RESULTADO (Mdximo: 30 palabras)

CONTEXTO Puede brindar contexto adicional al resultado alcanzado. ¢Por qué estos resultados son
significativos para el éxito de la marca? (Mdximo: 75 palabras; 3 tablas/grdficos)

INDIQUE EL RESULTADO (Mdximo: 30 palabras)

CONTEXTO Puede brindar contexto adicional al resultado alcanzado. ¢Por qué estos resultados son
significativos para el éxito de la marca? (Mdximo: 75 palabras; 3 tablas/grdficos)

Puede utilizar el espacio a continuacidn para proporcionar resultados adicionales para los que no tenian un
objetivo inicial. Este espacio sélo puede usarse para resultados adicionales que van mas alla de los resultados
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gue si se alinean con los objetivos enumerados. No es obligatorio proporcionar resultados adicionales y
puede dejar este campo en blanco.

Utilice superindices (superscripts) para citar fuentes en la Seccion FUENTES.
Maéximo 150 palabras, 3 tablas / gréficos.

Abordar estos factores es su oportunidad de explicar lo que sucedia para convencer a los jurados del impacto
de su caso. Se recomienda utilizar este espacio para abordar la importancia o el significado de otros factores
en los resultados logrados con su esfuerzo. Seleccione los factores de la tabla y explique la influencia de estos
factores en el espacio indicado. Reconocemos que la atribucién puede ser dificil; sin embargo, lo invitamos
a brindar un panorama mas amplio aqui para defender su efectividad. Recuerde: Los jurados son ejecutivos
de la industria y esperan que los participantes aborden cualquier otro factor aqui.

Utilice este espacio para demostrar a los jurados que su esfuerzo de marketing condujo a los resultados
descritos anteriormente. Los jurados no sugieren a los participantes responder "Sin otros factores".

Seleccione los factores de la tabla:

[ Factores de negocio (por ejemplo, cambios en la cadena de suministro, regulaciones
gubernamentales)

[ Factores internos de la empresa (por ejemplo, cambio de propiedad, dindmica interna,
etc.)

[ Eventos naturales (por ejemplo, clima, fendmenos naturales, etc.)

O Factores sociales o econdmicos (por ejemplo, cambios en factores econdémicos,
politicos, sociales)

[J Relaciones publicas
(I Sin otros factores
[J Otra(s) accion(es) de marketing corriendo al mismo tiempo que este caso

O Otro

Esta es su oportunidad de abordar lo que sucedia para convencer al Jurado del impacto de su caso al abordar
estos factores. Se le recomienda utilizar este espacio para abordar la importancia o la insignificancia de otros
factores en los resultados logrados con su caso.

Describa cualquier otro factor en el mercado que pudiera haber afectado positiva o negativamente. Por
ejemplo: cambios de precio, factores econdmicos, programas de fidelizacion, cambios en la distribucién,
desastres naturales.
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Responda esta pregunta, no la deje en blanco.
(Maximo: 200 palabras; 3 tablas / gréficos)

Debe proveer las fuentes para todos los datos y hechos ingresados en la Seccién 4.
Utilice superindices (superscripts) para citar fuentes.

Las fuentes deben incluir la fuente de informacion, el tipo de investigacion, el intervalo de fechas cubierto,
etc. No incluya los nombres de las agencias en la fuente de la investigacién.

Los jurados no pueden visitar sitios web externos. Si cita un sitio web, indique el nombre del sitio web, el
nombre del articulo (si corresponde) y cualquier otra informacién de cita relevante sin escribir la url
completa.

El Jurado alienta el uso de los datos de terceros cuando estén disponibles.
(Maximo 300 de palabras permitidas).
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El Resumen de Inversiones se revisa como parte de la Seccidon 3: Dando Vida a la Idea, junto con su respuesta
a la Pregunta 3 y su trabajo creativo, tal como se presenta en el video de piezas del caso y en las piezas.

Seleccione el rango que corresponda para el total de gastos en medios pagados, propios o donados (a valor
tarifa) durante el periodo de ocurrencia del caso. No incluya fees de agencias o costos en produccién.

Se requiere proveer contexto sobre el rango de presupuesto. Por ejemplo, si su presupuesto ha cambiado
significativamente, cdmo este rango se compara con sus competidores. Si no hubo gastos en medios pagados
en el afio actual, seleccione menos de USD. 20.000 y explique abajo. (Minimo una respuesta)

0 Menos de USD. 20.000,00

O Entre USD. 20.000,00 - USD. 40.000,00

O Entre USD. 40.000,00 - USD. 80.000,00

O Entre USD. 80.000,00 - USD. 100.000,00
O Entre USD. 100.000,00 - USD. 150.000,00
O Entre USD. 150.000,00 - USD. 200.000,00
O Entre USD. 200.000,00 - USD. 250.000,00
O Entre USD. 250.000,00 - USD. 300.000,00
O Entre USD. 300.000,00 - USD. 350.000,00
(0 Mas o igual a USD.350.000,00

O Menos de USD. 20.000,00

O Entre USD. 20.000,00 - USD. 40.000,00

O Entre USD. 40.000,00 - USD. 80.000,00

O Entre USD. 80.000,00 - USD. 100.000,00
O Entre USD. 100.000,00 - USD. 150.000,00
O Entre USD. 150.000,00 - USD. 200.000,00
O Entre USD. 200.000,00 - USD. 250.000,00
O Entre USD. 250.000,00 - USD. 300.000,00
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O Entre USD. 300.000,00 - USD. 350.000,00
0 M3s o igual a USD. 350.000,00
0 No Aplica

O Menos
O Lo mismo
O Mas

O No Aplica (Requiere una explicacidon en pregunta “Explicacion del

presupuesto”)

O Menos
O Lo mismo
O Mas

[ No Aplica (Requiere una explicacién en pregunta “Explicacion del

presupuesto”)

Proporcione al Jurado un contexto para entender su presupuesto. Ademas de proporcionar contexto en
torno a su presupuesto, si selecciond No aplica a cualquiera de las dos preguntas anteriores, explique por
qué selecciond No aplica.

¢Cual fue la distribucién entre medios pagados, propios y donados?, ¢ Cual fue su estrategia de distribucién?,
¢Tuvo un buen o mejor rendimiento?

Por favor especifique los medios (genéricos: TV, radio, OOH, digital, etc.) en que invirtié y los porcentajes
invertidos en cada uno de ellos.

Si sus gastos de medios pagados son bajos, pero los costos de produccidn / activacion / otros fueron altos, o
si hay una situacidn Unica en torno a su presupuesto, debe explicarlo aqui.

Esta es una oportunidad para proporcionar un contexto adicional alrededor de su presupuesto para que el
Jurado tenga una comprension clara y no cuestione la informacién proporcionada anteriormente.
(Maximo: 100 palabras permitidas)
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Seleccione un rango de presupuesto para los elementos clave que desarrolld para dar vida a su idea. Esto
debe incluir los costos de produccidn previa y posterior, el talento (honorarios de influenciadores o
celebridades) y cualquier costo de activacion.

O Menos de USD. 20.000,00

O Entre USD. 20.000,00 - USD. 40.000,00

O Entre USD. 40.000,00 - USD. 80.000,00

O Entre USD. 80.000,00 - USD. 100.000,00
O Entre USD. 100.000,00 - USD. 150.000,00
O Entre USD. 150.000,00 - USD. 200.000,00
O Entre USD. 200.000,00 - USD. 250.000,00
O Entre USD. 250.000,00 - USD. 300.000,00
O lgual o mayor a USD. 350.000,00

Proporcione a los jurados el contexto para comprender la seleccidn anterior. Esta es una oportunidad para
proporcionar un contexto adicional en torno a su presupuesto, para que los jurados tengan una comprension
clara y no cuestionen la informacién proporcionada anteriormente. (Maximo: 100 palabras)

Indique si utilizé medios propios. Si es asi, especifique cuales fueron y cdmo influyeron en su caso.

Los ejemplos de medios propios pueden incluir un sitio web corporativo, plataformas de redes sociales,
packaging, una tienda, una flota de autobuses, etc.

Nota: Si se seleccionaron medios propios en el cuadro de Mix de medios, el Jurado esperard ver una
explicacion de esa seleccidn en esta respuesta.

Si utilizd medios propios especifique aqui cuales fueron y como influyeron en su caso. De lo contrario
indiquelo como “No”.
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¢Su caso contd con patrocinios? Indique si su caso incluye o no patrocinios o alianzas con medios. Si es asi,
proporcione detalles con respecto a ellos. Detalle la duracién de los patrocinios o alianzas en caso que
corresponda.

Seleccione los tipos de patrocinios y/o alianzas con medios utilizados en su caso. Elija todas las que
correspondan.

Luego, brinde un contexto adicional con respecto a estos detallando incluso su duracién. Si No aplica,
indiquelo en la seccién Detalle de Patrocinios y/o Alianzas con medios.

O Product placement - ocasional

O Product placement - continuo

O Patrocinio — en el sitio

O Patrocinio — activacién en vivo

O Patrocinio-talento o influenciador
[0 Oportunidad Unica

O Otro

Entregue informacion adicional en relacion a su alianza y/o patrocinio con medios. Brinde un contexto
adicional con respecto a estos detallando incluso su duracidn. Si No aplica, indiquelo aqui.
(Maximo: 100 palabras)

Debe proveer las fuentes para todos los datos y hechos ingresados en la Seccién Resumen de Inversiones.
Los participantes no pueden incluir ningun contexto o informacién adicional en esta casilla.

Utilice superindices (superscripts) para citar fuentes.

Las fuentes deben incluir la fuente de informacidn, el tipo de investigacion, el intervalo de fechas cubierto,
etc. No incluya los nombres de las agencias en la fuente de la investigacion.

Los jurados no pueden visitar sitios web externos. Si cita un sitio web, indique el nombre del sitio web, el
nombre del articulo (si corresponde) y cualquier otra informacion de cita relevante sin escribir la url
completa.

El Jurado alienta el uso de los datos de terceros cuando estén disponibles.
(Maximo 300 palabras permitidas).
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Seleccione todos los puntos de contacto utilizados en su caso, segln las opciones que se proporcionan en el
siguiente cuadro. En su respuesta a la pregunta 3, explique qué puntos de contacto de la lista a continuacién
fueron fundamentales para llegar a su audiencia y por qué.

Seleccione todos los puntos de contacto utilizados en su caso segun las opciones proporcionadas en el cuadro
a continuacién. En su respuesta a la Pregunta 3, explique qué puntos de contacto de la lista relacionada a
continuacién, fueron esenciales para llegar a su publico objetivo y por qué. En el reel creativo, debe mostrar
al menos un ejemplo completo de cada punto de contacto que fue fundamental para el éxito del caso.

Branded Content — Editorial Marketing Digital - SEM Impreso - Revista
Branded Content — Product . . o
Marketing Digital - SEO Impreso - Periédico
Placement
ine Dicital — Vi o
Cine Marketlr?g lgital = Video corto Relaciones Publicas
(:15-3 min.)
. Dici .
COnCUrsos Marketing igital Redes Radio

Sociales: Orgénico

Marketing Digital — Redes

Sociales: Pagado Experiencia retail: Digital

Marketing Digital — Suscripcion

Marketing Digital — Anuncios de | Marketing Digital — Anuncios de

. . Experiencia retail: En la tienda
audio video

Marketing Digital — Contenido Promocién de ventas, cupones

Correo Fisico Directo

Promocional & distribucion

I\/!arketmg Digital- Publicidad Eventos Muestreo / Prueba

Display

Marketing Digital — Correo

electrénico/Chatbots/Mensaje Punto de atencion Patrocinios — Entretenimiento
de Texto

Marketing Digital - Gaming Influenciador/ Lider de opinion Patrocinios — Deportes
Marketlr\g Digital— Int(?rac’Flvo/ Sitio Web/ Patrocinios — Oportunidad Unica
Influenciadores Aplicaciones

Marketing Digital—

. Marketing Interno Street Marketing - Guerrilla
Georreferenciacion

* Este listado es solo de referencia. En la plataforma encontrard la lista completa con todas las alternativas.
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De la lista descrita anteriormente, seleccione los tres puntos de contacto de comunicaciones mas
importantes para su caso. Enumere en orden de méas a menos importante.

PUNTO DE CONTACTO PRINCIPAL 1 (Seleccione uno de los puntos de contacto de la tabla anterior.)
(obligatorio)

PUNTO DE CONTACTO PRINCIPAL 2 (Seleccione uno de los puntos de contacto de la tabla anterior o No
Aplica.) (obligatorio)

PUNTO DE CONTACTO PRINCIPAL 3 (Seleccione uno de los puntos de contacto de la tabla anterior o No
Aplica.) (obligatorio)

Seleccione de la lista a continuacion todas las plataformas de redes sociales utilizadas en su caso. (minimo 1
respuesta)

B

(\l\?ogrdpress, Medium, Instagram Reddit Twitter
etc.)

Discord LinkedIn Snapchat WeChat
Facebook Pandora Spotify WhatsApp
Flickr Pinterest TikTok YouTube
No Aplica. Otro:

El trabajo creativo es revisado como parte de la seccidn 3: Dando vida a la Idea, junto con la respuesta a la
pregunta 3 y el Resumen de Inversiones.

La duracién maxima del video de piezas del caso es de 3 minutos, excepto para casos que participan en Exito
Sostenido, donde la duracién méaxima es de 4 minutos.

Peso maximo: 300MB
Formato aceptado: .mp4

No incluya ningiin nombre de agencia en el nombre del archivo o en alguna parte del video. Sugerimos que
el nombre del archivo sea "NOMBRECASO-CATEGORIAENLAQUEPARTICIPA"
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Para hacerlo debe primero ANADIR el nombre de la pieza que subird. Una vez hecho esto, podra CARGAR la

pieza.

Branded Content — Editorial

Marketing Digital - SEM

Impreso - Revista

Branded Content — Product
Placement

Marketing Digital - SEO

Impreso - Periddico

Marketing Digital - Video
Cine corto Relaciones Publicas
(:15-3 min.)
Marketi Digital - R
Concursos ar' eting ,Ig!ta edes Radio
Sociales: Orgénico
Marketi Digital - | Marketi Digital - R
ar _etm_(‘f] 'gita ar. eting  Digita edes Experiencia retail: Digital
Suscripcién Sociales: Pagado
Marketing Digital — Anuncios | Marketing Digital — Anuncios | Experiencia retail: En la
de audio de video tienda
Marketing Digital - Promocién de ventas,

Contenido Promocional

Correo Fisico Directo

cupones & distribucion

Marketing Digital—-

Eventos

Muestreo / Prueba

Publicidad Display

* Este listado es solo de referencia. En la plataforma encontrard la lista completa con todas las alternativas.

Suba aqui piezas del caso (al menos 2). Esas piezas deben haber sido exhibidas al mercado. El Jurado revisard
estas piezas después de haber leido el caso y ver el video de piezas del caso, por lo que deben
complementarlo para ayudar al Jurado a evaluar los elementos creativos exhibidos a la audiencia.

Para hacerlo debe primero ANADIR el nombre de la pieza que subird. Una vez hecho esto, podra cargar la
pieza.

Formatos permitidos: JPG, JPEG, MP4 y MP3

(Minimo 2, maximo 6)
(Formatos permitidos, JPG, JPEG. Maximo 20 MB)

(Maximo 3)
(Formatos permitidos, MP3, M4A. Maximo 10 MB)
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(Maximo 3)
(Formatos permitidos, MP4. Méaximo 300 MB)

Si sus piezas incluyen trabajos que no estan en espafiol, debe incluir una traduccién al idioma local, ya sea a
través de subtitulos dentro de la pieza o se puede proporcionar una traduccion en el cuadro de texto.
(Mdaximo 1.000 palabras)
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OTROS ANTECEDENTES DEL CASO

Esta informacién no serd vista por el Jurado. Los datos proporcionados aqui se utilizardn para fines de
organizacidn, investigacién y base de datos.

Tipo de producto/servicio (debe tener una respuesta)

O Producto

O Servicio

Estado marca madre (debe tener una respuesta)

[0 Marca ya existente
0 Nueva marca

0 No aplica

Estado submarca (debe tener una respuesta)

[0 Marca ya existente

O Nueva marca

[0 No aplica

Estado del producto/servicio (debe tener una respuesta)

[ Ya existente

O Nuevo

Estado de la categoria (debe tener una respuesta)
¢El producto / servicio crea una nueva categoria o se une a una categoria existente? Seleccione uno.

[J Categoria ya existente

0 Nueva categoria

Usuario final principal (debe tener una respuesta)

O Objetivo de negocio
0 Consumo personal

O No aplica

Clasificacion (debe tener una respuesta)

O Masivo
O Lujo

O No aplica

MUESTRA FORMULARIO GENERAL EFFIE AWARDS BOLIVIA 2025

24



Seleccione la opcidn que mejor describa cdmo la audiencia comprd su producto o dond a la causa promovida
por su esfuerzo de marketing.

O Tienda fisica
J Solo E-Commerce
O Principalmente E-Commerce pero con venta también en tienda fisica

O Mixto (E-Commerce y tienda fisica por igual)

[0 No aplica

Seleccione la opcién que mejor describa la situacidon de la competencia.

[ Existe un lider (un competidor que tiene app. 50% de participacién o mas)

[ Existe mas de un lider (uno o dos competidores lideres que tienen entre un 30%
y un 50% del mercado)

O Fragmentado (varios competidores, cada uno con un maximo de 30% de
participacion)

0 No aplica

Indique aqui las marcas de competencia directa.
Esta herramienta ayuda con las asignaciones de Jurados, asegurando que aquellos que trabajan en marcas
de la competencia no sean asignados a su caso. Le recomendamos que use los seis campos disponibles.

Minimo 1, maximo 6.

Describa su audiencia primaria:

O Femenino
0 Masculino

O Transgénero o no binario

[ No aplica (no segmentamos por género)
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[ Nifios (menores de 13 afios)
013 a 17 afos

0 18 a 24 aios

O 25 a 34 aios

O 35 a 44 aios

0 45 a 54 aios

0 55 a 64 afos

O Mayores de 65 afios

0 No aplica (no segmentamos por edad)

[ Grupo étnico o cultural
[ Trabajadores

O Padres

O Otro

0 No aplica

Mencione las 5 principales empresas de medios que formaron parte de su caso, haya sido como partner o
como plataforma. Si no hubo empresas de medios involucradas en su caso puede dejar este espacio en
blanco.

(Maximo 5)

Indique aqui las empresas de investigacion utilizadas en su caso. (mdximo 3 empresas)

Empresa investigadora 1 (debe tener una respuesta)
Empresa investigadora 2 (opcional)

Empresa investigadora 3 (opcional)

Seleccione los métodos de investigacién utilizados en su caso
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Principal método de investigacion utilizado (Debe tener una respuesta)

[0 Testeo

[ Grupos focales

O Neurociencia

O Prueba de posicionamiento / Concepto

O Estratégico (Segmentacidn, estructura de mercado,
etc.)
0 Monitoreo

0 No aplica

O Otro

Otros métodos de investigacion utilizados (si no tiene mas métodos de investigacion utilizados, seleccione
No Aplica)

L] Testeo

O Grupos focales

O Neurociencia

OJ Prueba de posicionamiento / Concepto

(I Estratégico (Segmentacidn, estructura de mercado,
etc.)
O Monitoreo

(0 No aplica
O Otro

INTELIGENCIA ARTIFICIAL
¢Esta campania utilizé inteligencia artificial? (debe tener una respuesta)

Explique cémo se utilizd la IA en el caso. Estos datos son para fines de aprendizaje y no seran vistos por el
Jurado. Si no utilizo IA especificar “no aplica” (maximo 100 palabras)

OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLES

Effie Worldwide estd asociado con la Fundacion PVBLIC la UN's 2030 Agenda for Sustainable Development y
sus 17 Sustainable Development Goals (SDGs).

Por favor ayudanos a reconocer los logros de nuestra industria en crear un cambio positivo, proporcionando
la informacidn de abajo

MUESTRA FORMULARIO GENERAL EFFIE AWARDS BOLIVIA 2025

27


https://sustainabledevelopment.un.org/post2015/transformingourworld
https://sustainabledevelopment.un.org/sdgs

O Energia asequible y limpia

O Agua limpia y saneamiento

O Accidn climatica

O Trabajo digno y crecimiento econdmico
O lgualdad de género

[0 Buena salud y bienestar

O Industria, innovacion y estructura
[ Vida debajo del agua

O Vida en la tierra

0 No pobreza

[ Asociacién para los objetivos

0 Paz, justicia vy fortalecimiento
institucional

O Educacion de calidad

0 Reduccidn de la desigualdad

0 Consumo responsable y produccion
O Ciudades y comunidades sostenibles
O Hambre cero

0 No aplica
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Proporcione un resumen de la efectividad del caso. El resumen del caso serd publicado en la base de
ganadores de Effie Awards y en la base de datos de casos de estudio Effie. También puede ser utilizado para
fines promocionales.

Utilice por lo menos tres frases completas para resumir el caso, sus objetivos y resultados. Indique los
resultados relacionados directamente con esos objetivos (NUmeros concretos o porcentajes en lugar de
términos generales como "ventas récord" o "un gran éxito"). Piense en el resumen del caso como un largo
tweet, mini-caso o una conversacién en el ascensor que cualquier persona debe poder entender.

No incluya informacién confidencial.
Siresulta de ayuda, visite la Effie Case Study Database para ver ejemplos anteriores.

(Maximo: 90 palabras, no entregue informacién confidencial)

Por favor proporcione una breve declaracién (15 palabras maximo) sobre la efectividad de su caso. Si su caso
resulta Finalista o Ganador, este texto puede ser presentado en pantalla, en la ceremonia de premiacion o
en publicaciones.

No incluya informacion confidencial.

La intencidn de esta declaracion es proveer un mejor entendimiento del por qué su trabajo es merecedor de
ser Finalista o Ganador. Es una oportunidad para demostrar el éxito de su caso. Puede tocar los resultados
mas importantes, por qué el caso fue efectivo o significativo para la marca, los aprendizajes mds importantes
de este caso, o algun factor interesante/divertido del trabajo.

Ejemplo:

- Se movio el engagement de 24% al 64% de la audiencia de juegos al azar.

- Se lograron mds de 600 millones de impresiones en medios en sélo 8 semanas.

- Trajo nuevos usuarios en una categoria en declive y un aumento en interacciones en medios sociales.

Proporcione la declaracion en 15 palabras o menos. No incluya ninguna informacién confidencial.
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Esto debe ser una imagen del trabajo creativo, que mejor represente su caso. Esta imagen sera la principal
del caso que se utilizard para publicaciones si el caso resulta Finalista o Ganador. Esta imagen también puede
ser utilizada en la base de datos de casos de estudio o en la Revista Effie.

Debido a que la imagen del caso pudiera ser impresa, por favor cargue una en alta resolucion.

Cargue una imagen en alta resolucién en formato .jpg o .jpeg, formato CMYK, 100% del tamario.

Suba el logo de cada una de las agencias principales y anunciantes acreditados (uno por cada uno)
El formato de los logos debe ser .ai o0 .eps, trazado y con imagenes incrustadas.

El tamafio de los logos debe ser .ai o .eps, trazado y con imagenes incrustadas.

Si no puede proporcionar un logo de la compafiia en .ai/.eps en alta resolucion, puede cargar una version
.jpg aqui. No haga clic en este botdn ANADIR si esta cargando logotipos .ai/.eps. No es necesario que cargue
logos de baja resolucion si los proporciona en alta resolucion.

Suba fotos del equipo de la agencia principal y del cliente. Las fotos de equipo podrian ser presentadas en
publicaciones y en la Ceremonia de Premiacién. Sélo puede proporcionar una tercera o cuarta foto si tiene
una segunda agencia principal o cliente. La foto de equipo puede ser de cliente /agencia juntos, o fotos
separadas del equipo del cliente y de la agencia.

Las fotos de equipo no son requeridas, pero son altamente recomendadas.
300 dpi .jpg /.jpeg, de al menos 1000 pixeles de ancho o alto. 5 MB maximo para cada archivo.

Este espacio ha sido habilitado para acreditar hasta diez personas del equipo primario y diez del secundario,
qgue contribuyeron con el caso. Por favor, acredite a todos los miembros principales del anunciante, de la
agencia y de otros involucrados, y asegurese de deletrear correctamente nombres y cargos. Si corresponde,
incluya también como parte del equipo los contactos sefialados en la acreditacion de todas las empresas, ya
gue en caso que corresponda, las personas citadas mas abajo son las Unicas que seran publicadas si el caso
es Finalista o Ganador; los contactos de las empresas provistos en la seccién de Créditos de Agencia y
Anunciante, no.
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Sélo debe acreditar a una persona por linea y todos deben ser miembros del equipo (actuales o pasados) de
las empresas acreditadas.

Asegurese de que estén todos los nombres y cargos, y que estén escritos correctamente ya que no podra
modificar, eliminar ni agregar nada una vez cerrada la inscripcion.

Todos los nombres mencionados en esta seccidon serdn parte de la Base de Datos de Casos de Estudio de Effie
Worldwide.

Los participantes tienen la opcion de dar crédito a un maximo de dos agencias principales (sélo una es
obligatoria). Si da crédito a una segunda agencia principal, ambas recibiran igual reconocimiento, tanto en
publicaciones como en el Effie Index. Para indicar una segunda agencia principal, debe asegurar que el
trabajo realizado por cada agencia tiene el mismo peso y ambas merecen el reconocimiento. Si corresponde,
debe agregar primero a la primera agencia principal, luego a la segunda.

Las agencias principales son consideradas como finales al momento del cierre de su inscripcion. No pueden
cambiarse ni agregarse ni eliminarse después de que envie la inscripcion.

Los contactos indicados aqui no seran publicos.
Si su agencia es in-house, por favor identifiqguese como IN HOUSE “NOMBRE EMPRESA”. Ejemplo: IN HOUSE
EFFIE WORLDWIDE.

Para indicar una segunda agencia principal, debe asegurar que el trabajo realizado por cada agencia tiene el
mismo peso y ambas merecen el reconocimiento. Si corresponde, debe agregar primero a la primera agencia
principal, luego a la segunda.

Si su agencia es in-house, por favor identifiquese como IN HOUSE "NOMBRE EMPRESA". Ejemplo: IN HOUSE
EFFIE WORLDWIDE

EDITAR
Tipo de Compaiiia

O Empresa de branding
0 Anunciante
O Empresa Informatica

O Empresa de disefio
Tamaiio de la compaiiia
O 1-50 empleados

0 51-200 empleados

0 201-500 empleados
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0 M3as de 500 empleados

Este listado es sdlo de referencia. En la plataforma encontrard la lista completa con todas las alternativas.

AGREGAR
DIRECCION
Calle

Ciudad
Estado/Regién
Cédigo Postal
Pais

AGREGAR CONTACTO PRINCIPAL

O Correo electronico

AGREGAR CONTACTO PARA RELACIONES
PUBLICAS

O Correo electrénico

AGREGAR CEO

O Correo electrdnico

AGREGAR RED

Los participantes tienen la opcidn de dar crédito a un maximo de dos anunciantes si es que hubo mas de uno
involucrado en el caso. Si da crédito a un segundo anunciante, ambos recibirdn igual reconocimiento, tanto
en publicaciones como en el Effie Index. Para indicar un segundo anunciante debe asegurar que el trabajo
realizado por cada uno tiene el mismo peso y ambos merecen el reconocimiento.

Si hubo dos anunciantes involucrados en el caso, acredite al segundo anunciante en el espacio designado
abajo. Ambos clientes recibiran igual reconocimiento en todas las publicaciones y en el Effie Index, si el caso
resulta finalista o ganador.

Si corresponde, debe agregar primero al primer anunciante, luego al segundo.

Los anunciantes son considerados como finales al momento del cierre de su inscripcién. No pueden
cambiarse ni agregarse ni eliminarse después de que envie la inscripcion.

Los contactos indicados aqui no seran publicos.

Si corresponde, debe agregar primero al primer anunciante, luego al segundo.
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Los anunciantes son considerados como finales al momento del cierre de su inscripcion. No pueden
cambiarse ni agregarse ni eliminarse después de que envie la inscripcion.
Los contactos indicados aqui no seran publicos.

Se requiere que los participantes den crédito a todos los socios estratégicos claves de un caso. Puede seialar
hasta cuatro empresas colaboradoras.
Otros involucrados. Maximo 4.

Puede seiialar hasta cuatro empresas colaboradoras.
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Este espacio ha sido habilitado para acreditar hasta diez personas del equipo primario y diez del secundario,
gue contribuyeron con el caso. Por favor, acredite a todos los miembros principales del anunciante, de la
agencia y de otros involucrados, y aseglrese de deletrear correctamente nombres y cargos. Si corresponde,
incluya también como parte del equipo los contactos sefialados en la acreditacion de todas las empresas, ya
gue en caso que corresponda, las personas citadas mds abajo son las Unicas que seran publicadas si el caso
es Finalista o Ganador; los contactos de las empresas provistos en la seccidon de Créditos de Agencia y
Anunciante, no.

Sélo debe acreditar a una persona por linea y todos deben ser miembros del equipo (actuales o pasados) de
las empresas acreditadas.

Asegurese de que estén todos los nombres y cargos, y que estén escritos correctamente ya que no podra
modificar, eliminar ni agregar nada una vez cerrada la inscripcion.

Todos los nombres mencionados en esta seccidn seran parte de la Base de Datos de Casos de Estudio de Effie
Worldwide.

Asegurese de que estén todos los nombres y cargos, y que estén escritos correctamente ya que no podra
modificar, eliminar ni agregar nada una vez cerrada la inscripcion.

Maximo 10 acreditaciones de cualquiera de las empresas acreditadas.

Nombre:

Apellido:

Cargo:
Organizacion:
Correo electronico:

Asegurese de que estén todos los nombres y cargos, y que estén escritos correctamente ya que no podra
modificar, eliminar ni agregar nada una vez cerrada la inscripcion

Madximo 10 acreditaciones de cualquiera de las empresas acreditadas.

Nombre:

Apellido:

Cargo:
Organizacion:
Correo electrénico:
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En la seccidon "Autorizacién para la presentacién del caso" usted deberd cargar una copia firmada de este
formulario (firmas electrdnicas no son permitidas). Todos los créditos deben ser completados antes de
imprimir y firmar el formulario.

El Formulario de Autorizacidon para la presentacion del caso debe ser firmado por el responsable de la
presentacién del caso por parte de la agencia (CEO, director o Gerente General, y Director General de:
Cuentas, Planificacion o Creativo) o del anunciante (Gerente General, Comercial o de Marketing).

No se aceptaran firmas por poder ni de ejecutivos con cargos que no correspondan a los niveles antes
mencionados.

Por favor revise cuidadosamente este documento completo y firme en los espacios designados para eso.

ESTE DOCUMENTO SOLO PODRA SER CARGADO 1 VEZ. CARGALO SOLO CUANDO TENGA LA VERSION FINAL
DE TODOS LOS CREDITOS Y EL FIRMANTE DEFINITIVO, YA QUE NO PODRA CARGARLO DE NUEVO NI HACERLE
EDICIONES.

® Acepta todos los términos indicados en las Bases del Concurso.

e La informacién presentada en esta inscripcion es un retrato fiel y preciso tanto de las fechas de
ocurrencia como de los objetivos y resultados del caso.

e Cede y otorga a Effie Worldwide Inc. y a Valora -quien a su vez podra traspasarlos a entidades
académicas o de investigacion de comunicaciones de marketing- los derechos de publicacién y
divulgacion de la informacién contenida en el Formulario de Participacién y del video con las piezas
comunicacionales, con el objeto de formar parte de la base de casos de Effie Worldwide (de acceso
pagado), ser analizados, difundidos y debatidos publicamente, y de servir de base para la edicién de
publicaciones derivadas de los Effie Awards, de casos académicos y funciones docentes.

e Todo el material audiovisual del caso presentado al Concurso cuenta con los derechos musicales, de
rostros u otros derechos requeridos en la utilizacion de todo el material eximiendo de toda
responsabilidad al respecto a todas las instituciones antes mencionadas.

e Todos los nombres de agencias y anunciantes se indican correctamente de acuerdo con la politica de
cada compafiia y precisamente como deben aparecer en el Effie Index® y en todas las publicaciones
del Concurso.

e Todos reciben el nivel de crédito adecuado:

- Agencia: La agencia responsable del éxito del caso.

- Anunciante adicional (Si aplica-1 max.)

- Anunciante.

- Anunciante adicional (Si aplica-1 max.)

- Otros involucrados (si aplica-4 max.): Contribuyeron significativamente al éxito del caso.
- Equipo: personas que fueron parte integral del éxito del caso.
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Este formulario sélo se debe descargar una vez que todos los créditos de empresas y equipos estén
terminados.
Por favor revise cuidadosamente este documento completo y firme en los espacios designados para eso.

ESTE DOCUMENTO SOLO PODRA SER CARGADO 1 VEZ. CARGALO SOLO CUANDO TENGA LA VERSION FINAL
DE TODOS LOS CREDITOS Y EL FIRMANTE DEFINITIVO, YA QUE NO PODRA CARGARLO DE NUEVO NI
HACERLE EDICIONES.

PASO 1: Descargar formulario
PASO 2: Firmar formulario
PASO 3: Cargar formulario firmado

Antes de enviar su inscripcion asegurese de haber leido las Bases del Concurso
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