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EFFIE WORLDWIDE

Effie® Awards, ideas que funcionan. Grandes ideas que originan estrategias que logran resultados. Si el
marketing no es eficaz, no es marketing en absoluto. Conocido por marcas y agencias de todo el mundo como
el premio mas importante de la industria, Effie celebra todas y cada una de las formas de marketing que
impulsan el éxito de una marca.

La importancia de este concurso ha sobrepasado ampliamente las fronteras de su pais de origen. Hoy son el
punto de referencia de efectividad del marketing a nivel mundial con 60 programas internacionales que cubren
méas de 125 mercados y Bolivia es el miembro 59 de la red global.
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Valora

Effie Awards Bolivia es organizado por Valora, quien opera bajo licencia de Effie Worldwide para su marca
registrada Effie, en Argentina, Brasil, Chile, Ecuador, México, Perl y Bolivia.

Teléfono: +591 69303030

info@effiebolivia.com, www.effiebolivia.com

Ximena Camacho Directora Ejecutiva
Kattia Barboza Product Manager
Pablo Oyarzdn Director de Programas
Diego Hermosilla Director

Héctor Hermosilla Presidente
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QUIENES PUEDEN PARTICIPAR

Pueden participar casos que hayan ocurrido en Bolivia y demuestren resultados entre diciembre 2023 y junio
2025 incluidos, aun cuando su inicio haya sido anterior (con excepcién de la categoria Exito Sostenido).

Se deben inscribir al menos un anunciante en dupla con una agencia. Puede ser una agencia creativa, de
medios, directa, digital, etc., incluidas las agencias in-house. Podran inscribirse hasta dos anunciantes y dos
agencias principales, sin que esto sea requisito, y estos tienen que ser solamente los principales responsables
de la ocurrencia de los resultados expuestos en el caso. Si da crédito a un segundo anunciante o a una segunda
agencia principal, ambos recibiran igual reconocimiento por lo que se debe asegurar que el trabajo realizado
tiene el mismo peso y ambos merecen el reconocimiento.

En la seccién “Otros involucrados” podran sefialarse aquellos que hayan estado adicionalmente vinculados al
caso (maximo 4).

La asignacién de puntos en el Effie Index se realiza en base a la informacién entregada por los
participantes. Es responsabilidad del firmante del caso entregar |la informacién correcta. No se aceptaran
modificaciones una vez cerrada la inscripcién.

No existe limitacién en el nimero de casos a presentar. Puede participar mas de un caso para una misma marca,
producto, servicio o institucion. No podré participar en ningin caso que corresponda a una campafa politica.

RSO DE EFECTIVIDAD EN MARKETING
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PLAZOS Y FECHAS

Inicio de inscripciones: martes 25 de marzo

Primer cierre: martes 6 de mayo

Segundo cierre: martes 10 de junio

Ultimo cierre: jueves 17 de julio

Primera ronda de juzgamiento: martes 1 de agosto
Segunda ronda de juzgamiento: martes 2 de septiembre

Gran jurado y ceremonia: viernes 14 de noviembre

INSCRIPCIONES

Para honrar un trabajo alin mas grandioso, se puede escribir un mismo caso en hasta 4 categorias: una categoria
de industria y tres de especialidad, o cuatro de especialidad.

e Cada caso debe personalizarse para hablar con los detalles de cada categoria ingresada cuando
corresponda. Los jueces a menudo se sienten frustrados y expresan dificultad para evaluar de manera
efectiva un caso cuando no se adapté a la categoria ingresada.

Debera completar un formulario de inscripcién por separado y pagar la inscripcion por cada categoria.
Los premios Effie se reservan el derecho de volver a categorizar los casos, dividir/ redefinir categorias
y/o rechazar un caso en el momento que corresponda.

CONCURSO DE EFECTIVIDAD EN MARKETING 2025
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CATEGORIAS
CATEGORIAS DE INDUSTRIA
Las definiciones de categoria brindan orientacién sobre los tipos de productos/servicios que pueden entrar en

esa categoria; sin embargo, no es una lista exclusiva. Si no esta seguro de qué categoria se adapta mejor a su
marca, envie un correo electrénico a info@effiebolivia.com

Solo puede ingresar una categoria de industria por caso.

ACTUALIZADA Alimentos
ACTUALIZADA Bebidas sin alcohol
ACTUALIZADA Bebidas con alcohol
Productos

Productos o Servicios Financieros
Gobierno y Servicios Publicos

Retail

Internet y Telecomunicaciones

CATEGORIAS ESPECIALES

Estan disefiadas para abordar una situacién o desafio comercial especifico. Al ingresar a cualquiera de estas
categorias, debe presentar su participacién de una manera que aborde la situacién o el desafio como se
describe en la definicion de la categoria. Es fundamental revisar a fondo estas definiciones para asegurarse que
su esfuerzo cumpla con los criterios de la definiciéon. Los jueces reduciran la puntuacion de su caso si le falta
informacion requerida por la definicién de categoria.

e Bajo presupuesto
o Bajo presupuesto — Productos
o Bajo presupuesto - Servicios
Branded Content
Cambio Positivo - Bien Social
o Cambio Positivo - Bien Social / Sin Fines de Lucro
o Cambio Positivo - Bien Social / Marcas-Empresas
David versus Goliat
Digital Commerce
ACTUALIZADA Exito Sostenido
Extensiones de Linea
Fidelizacion
ACTUALIZADA Idea de Medios

CONCURSO DE EFECTIVIDAD EN MARKETING 2025
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Influencer Marketing

ACTUALIZADA Inteligencia Artificial
Lanzamientos

Marketing Estacional

Promociones

Relanzamientos

ACTUALIZADA Reputacion Corporativa
ACTUALIZADA Social Media

CONCURSO DE EFECTIVIDAD EN MARKETING 2025
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DEFINICIONES DE CATEGORIAS DE INDUSTRIA
Alimentos: Productos alimenticios frescos, congelados, empaquetados, postres, snacks, etc.

Bebidas sin alcohol: Bebidas y bebidas dietéticas, bebidas energéticas, café, té, jugos, leches, leches
vegetales, agua embotellada con y sin gas, etc.

Bebidas con alcohol: Cervezas, espumantes, licores, vino, destilados, tragos preparados listos para consumir,
bebidas funcionales, etc.

Productos: De cualquier tipo, incluyendo bienes durables y excluyendo alimentos, bebidas, licores, productos
financieros y telecomunicaciones.

Productos o Servicios Financieros: Casos de productos o servicios financieros como tarjetas de crédito o
débito, planificacion financiera, pago mévil, home banking, créditos, fondos mutuos, seguros financieros, etc.

Gobierno y Servicios Publicos: Desarrollo econédmico municipal o estatal, loterias, servicios publicos,
civiles, fuerzas diplomaticas o armadas, parques, bibliotecas, servicios publicos, etc. Incluye mensajes
politicos y esfuerzos de reclutamiento.

Retail: Establecimientos comerciales, tiendas, farmacias, supermercados y retail en general.

Internet y Telecomunicaciones: Casos de productos y servicios relacionados con telefonia fija o moévil,
television satelital o por cable, cloud computing, servicios de Internet, etc.

CONCURSO DE EFECTIVIDAD EN MARKETING 2025
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Bajo presupuesto

Bajo presupuesto - Productos: Casos de productos cuya inversién total es menor a USD. 20.000,00.- (incluye
medios tradicionales, no tradicionales y valorizacién de espacios donados y costos de producciéon y/o
activacion).

Los casos participantes en esta categoria deben ser el nico caso de marketing de la marca durante el periodo
de duracién de la campafia.

Bajo presupuesto - Servicios: Casos de servicios cuya inversién total es menor a USD. 20.000,00.- (incluye
medios tradicionales, no tradicionales y valorizacién de espacios donados y costos de producciéon y/o
activacién).

Los casos participantes en esta categoria deben ser el nico caso de marketing de la marca durante el periodo
de duracién de la campafia.

Branded Content: Casos que alcanzaron de forma efectiva a su audiencia a través de la creacién de contenido
de marca original que no es publicidad. Casos en que el contenido de marca (branded content) forma parte
medular de la estrategia de comunicaciones.

Cambio Positivo - Bien Social: Reconoce los casos de marketing que han demostrado ser efectivos para
abordar un problema social o expandir un programa existente en formas que beneficien a nuestra sociedad.
Se trata de crear un cambio social y cultural positivo, desafiar el status quo establecido y cambiar las normas y
estereotipos aceptados que crean desigualdades sociales. Los ejemplos incluyen iniciativas que abordan la
pobreza alimentaria, el acceso a la salud y la educacién, creando una sociedad mas diversa e inclusiva, creando
igualdad de oportunidades en el trabajo y en la sociedad en general para todos los miembros de nuestra
sociedad.

Todos y cada uno de los casos de marketing, ya sean campafas completas o casos Unicos dentro de una
campana, son elegibles para participar siempre que existan resultados medibles.

Pueden haber sido con o sin fines de lucro, por lo que esta categoria se divide en 2 subcategorias:

Cambio Positivo - Bien Social / Sin Fines de Lucro: Reconoce a las organizaciones y asociaciones sin fines de
lucro cuyos casos de marketing han impulsado de manera efectiva un cambio positivo para la sociedad y han
contribuido con éxito al propédsito de la organizacién. Las campafias deben mostrar un impacto medible y
resultados probados en apoyo de la causa.

Cambio Positivo - Bien Social / Marcas-Empresas: Reconoce a las marcas que estan haciendo del mundo un
lugar mejor utilizando el poder de sus plataformas de marketing para “el bien”. Esta categoria celebra los casos
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de marcas con fines de lucro que combinaron de manera efectiva los objetivos comerciales con una causa social
(salud, educacién, comunidad, familia, etc.) y se relacionaron con éxito con la estrategia general de marca de
la empresa, lo que resulté en un impacto comercial y social positivo.

David versus Goliat: Casos de marcas més pequefias, nuevas o emergentes que se abren paso frente a grandes
lideres establecidos, enfrentando a “gigantes dormidos” o moviéndose hacia un nuevo campo de
productos/servicios mas alld de su categoria actual y conjunto de competidores para abordar un mercado
dominante. Los participantes deben detallar el desafio comercial, el panorama competitivo y cémo el negocio
tuvo éxito a pesar de las adversidades. Defina su panorama competitivo, incluida la diferencia de mercado
entre David y Goliat para demostrar por qué la marca era un David.

Nota: El Jurado debera deducir que la marca que presenta es un David en la situacion.

Digital Commerce: Casos que utilizaron la informacioén, la estrategia, la creatividad y el analisis de datos
(analytics) para impulsar la conversiéon del comprador de digital commerce de manera efectiva.
Un caso exitoso de digital commerce debiera combinar un fuerte conocimiento del consumidor con practicas
de marketing digital para aumentar la conversién online. El caso debe basarse en insights de los consumidores
y en las respuestas (ventas) de ellos gracias a la campana. Explique la estrategia y como se realizé el caso para
difundir el digital commerce. Los participantes en esta categoria seran evaluados Gnicamente en cuanto a la
efectividad del digital commerce.

Exito Sostenido: Casos de productos o servicios que muestren una efectividad sostenida a lo largo de 3 o més
afios (36 meses o mas), comprendidos entre junio 2022 y junio 2025. Las campafas de los casos que participan
en esta categoria deben tener un objetivo comun, y la evolucién anual de sus piezas debe mostrar el mismo
concepto central creativo y similares elementos ejecucionales principales (Ej.: personaje principal, melodia o
musicalizacién, frases, etc.).

Como parte de la entrada, aborde especificamente como evoluciond el esfuerzo a lo largo del tiempo (por
ejemplo, opciones de medios, segmentacion, insights, nuevos productos/servicios, etc.). Responda todas las

preguntas para el afo inicial y describa cémo y por qué se produjo el cambio a lo largo del tiempo.

Nota: Existe un formulario de inscripcién especial y diferentes requisitos creativos para el Premio al Exito
Sostenible.

Los requisitos creativos, incluidas diferentes reglas para el carrete creativo, se pueden encontrar en el formulario
de Exito Sostenido.

Extensiones de Linea: Casos en que un nuevo producto o servicio es introducido bajo una marca utilizada para
una categoria o linea de productos o servicios ya existentes.
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Fidelizacién: Casos de programas que apuntan a generar o mantener una vinculacién significativa, fidelizacion,
lealtad, incrementos en la tasa de recompra, reduccién en las tasas de abandono en productos o servicios de
suscripcion, o incluso recomendaciéon. Casos que participen en esta categoria deberdn demostrar el logro
presentando resultados de las acciones a mediano y largo plazo (minimo 6 meses).

Idea de Medios: Esta categoria trata sobre la efectividad sobresaliente como resultado de ideas impulsadas
por los medios. La linea entre lo que constituye una idea creativa y una idea mediatica se confunde y hay
ocasiones en las que la idea de los medios impulsé todo el esfuerzo. Por supuesto, los medios no pueden
existir sin el contenido, pero este premio pretende reconocer aquellos casos que fueron liderados por el
pensamiento mediatico — donde la integracién de los medios y mensajes condujo al éxito. El premio honra las
ideas lideradas por los medios que son lo suficientemente poderosas como para convertirse en génesis del
programa de marketing en si, en la medida en que el programa no habria tenido éxito sin la idea estratégica
de los medios.

Influencer Marketing: Casos de marcas que trabajaron de manera efectiva con personas influyentes para llegar
a su publico objetivo y lograr objetivos de marketing a corto o largo plazo. Los influencers/lideres de opinién
pueden ser lideres de redes sociales/ plataformas, embajadores de marca, blogueros, etc., Califican micro y
macro influencers. Identifique claramente la estrategia, la audiencia deseada y por qué el influencer era
importante para esa audiencia. Explique por qué la marca seleccioné a ese influencer, qué hizo el influencer
por la audiencia, cémo se utilizo6 para llevar a cabo actividades de marketing y qué comportamientos de los
consumidores se vieron afectados y, como resultado, cémo se vio afectado el negocio.

Inteligencia Atrtificial: Para la categoria de |A, los participantes deben demostrar su uso eficaz de Inteligencia
artificial para impulsar resultados comerciales significativos. Esta categoria reconoce a las campanas e iniciativas
en las que se aprovechd la IA como herramienta fundamental para lograr objetivos comerciales especificos, ya
sea mejorando la participacion del cliente, optimizando las operaciones, aumentando las ventas o cualquier
otro objetivo medible.

Los participantes deben proporcionar evidencia clara de cémo se integré la IA en su estrategia y demostrar la
impacto tangible que tuvo en el crecimiento de su negocio y los resultados deseados. Esto incluye métricas

detalladas, analisis, y cualquier otro dato relevante que resalte la efectividad de la implementacion de la IA.

Los jueces esperan que no sélo muestren creatividad y competencia técnica sino también una profunda
comprensién de cémo se puede aprovechar la IA para producir un éxito real y cuantificable.

Lanzamientos: Casos de nuevas marcas de productos o servicios que se introducen por primera vez al mercado,
y que no constituyen una extensién de linea.
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Marketing Estacional: Casos de marketing que aprovecharon una fecha o una estacionalidad para construir
comunicaciones estratégicas asociadas a momentos, fechas o temporadas especificas, relevantes para su
publico objetivo; casos que efectivamente capitalizaron una temporada, una fecha o una celebracién habitual
para impulsar los resultados de su negocio. Si el elemento principal de esta actividad es una oferta promocional,
el caso sélo podra inscribirse en la categoria Promociones.

Promociones: Casos en que la oferta del producto o servicio va acompafiada de un beneficio adicional
especifico. Este debe haber constituido un factor determinante en la generacién de los resultados. Si el
elemento promocional no representé una relevancia mayor en la obtencién de los resultados, debera participar
en una categoria distinta de Promociones.

Relanzamientos: Casos de marcas de productos o servicios, que han experimentado un descenso o deterioro
mayor, durante varios afios en sus ventas, posicionamiento, o participacién de mercado, y que son relanzados
al mercado con nuevas estrategias.

Reputacién Corporativa: Casos de comunicacién de marcas corporativas/institucionales. Incluye patrocinios,
imagen e identidad, etc. Ademéas de mostrar la métrica de resultados sobre la reputacién, los participantes
deben explicar como esos resultados se relacionan con los objetivos, cdmo aportan al negocio de la marca 'y
por qué son relevantes.

Social Media: Esta categoria es para campanas que tienen como propésito explicito utilizar las redes sociales
como punto de contacto principal para conectar con sus audiencias. La idea que esta disefiada especificamente
para aprovechar al consumidor conectado y la influencia de lo social. Los casos inscritos deben ser campanas
cuya estrategia central se basé en una idea de social media y no en campanfas publicitarias o integradas con
un elemento de redes sociales. Es necesario justificar por qué las redes sociales fueron el canal correcto y
mostrar la evidencia de cémo la estrategia en redes impulsé de manera concreta, medible y tangible el
resultado. No es suficiente incluir en los resultados la cantidad de impresiones, likes o shares. Debera mediry
demostrar el valor comercial de las redes sociales a través del efecto directo que tuvo en el comportamiento o
las percepciones de la audiencia y demostrar la correlacién con los resultados obtenidos.
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JURADO

El Jurado Effie Awards Bolivia estard compuesto por un grupo de profesionales designados en virtud de su
experiencia y trayectoria en el campo del marketing, comunicaciones de marketing y disciplinas asociadas.

El Jurado Primera Fase verificara que los casos participantes a la vez de cumplir con las Bases del Concurso,
presenten resultados contundentes y sélidamente demostrados, de modo de justificar su participacién en un
concurso de esta naturaleza. Su mision serd evaluar los casos y generar la némina de aquellos que resulten
elegidos como finalistas.

El Jurado Segunda Fase tiene como mision evaluar a los finalistas, para elegir aquellos casos que seran
premiados por demostrar la mayor efectividad en el logro de sus objetivos.

Los Jurados de Primera Fase tienen facultades para sugerir la recalificacién o descalificacion de casos a una
categoria que sea considerada mas adecuada.

El Jurado Gran Premio tendrd como misién elegir el ganador del Gran Effie entre los premios oro con los 8
mayores puntajes. Este Jurado estard conformado sélo por los integrantes de los jurados anteriores que se
encuentren habilitados para evaluar dichos casos.

CONCURSO DE EFECTIVIDAD EN MARKETING 2025
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El Jurado analizard detalladamente cada caso y lo calificard segin un criterio uniforme preestablecido, que
contempla una valoracién y ponderacion de los siguientes aspectos:

Estrategia, Desafios y Objetivos 23,3%

El Jurado necesita conocer el contexto sobre su categoria de industria, competidores y marca para entender
su caso y el grado de desafio representado por sus objetivos. El Jurado evaluara el caso en base a la dificultad
del desafio. Proporcione el contexto necesario para evaluar la efectividad del caso. Sea minucioso y
proporcione toda la informacién para que los Jurados que no estan familiarizados con su industria comprendan
el alcance de su caso.

Insights e Idea estratégica 23,3%

En esta secciéon debera explicar cuél fue el insight que llevé a la gran idea, como llegaron a él y cémo condujo
el caso. El Jurado evaluard cuan inventiva y efectiva es la idea y la estrategia para enfrentar el desafio
comunicacional.

Dando vida a la Idea 23,3%

Esta seccidn se relaciona con cémo y dénde dio vida a su idea, incluidas sus estrategias creativas, de
comunicacion y de medios, y el trabajo en si. El Jurado busca entender por qué eligié canales de medios
especificos y como se relacionan con su estrategia y audiencia. Proporcione al Jurado toda la informacion que
corresponda para tener un claro entendimiento del trabajo creativo que su audiencia experimenté y como los
elementos creativos trabajaron juntos para lograr sus objetivos.

Resultados (en relacion a los objetivos y al mercado) 30%

Asegurese de proporcionar contexto (categoria / afio anterior) y explique la importancia de sus resultados en
relacion con el negocio de su marca. Vincule los resultados con los objetivos descritos. Effie no tiene una
definicién predeterminada de efectividad, es su trabajo demostrar por qué este caso es efectivo; por qué las
métricas presentadas son importantes para su marca y empresa/organizacion en el contexto de la categoria en
la que participa el caso. Proporcione fechas y fuentes para todos los datos proporcionados, los que deben ser
de veracidad comprobable.
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Los casos seran descalificados del concurso de incurrir en alguna de las siguientes faltas:

e Incumplimiento con las reglas de elegibilidad: Los datos y elementos creativos presentados deben estar
dentro del periodo de elegibilidad (diciembre 2023 a junio 2025, para Exito Sostenido: Junio 2022-
Junio 2025). Ningun resultado pasado esta fecha deberé ser incluido. Se pueden incluir datos previos
al periodo de elegibilidad para proporcionar contexto.

e Presencia de nombres o logotipos de agencias: Ningin nombre o logo de agencia (sea que participen
o no en el concurso) debera ser incluido en los materiales que los jueces revisaran (formulario, fuentes,
inversiones generales, video creativo, imagenes creativas).

e Informacién sin fuentes de referencia: Todos los datos, hechos, referencias, etc. presentados en
cualquier parte del formulario deberan hacer referencia a una fuente especifica, propia y/o verificable.
El Portal esta disefiado para fomentar la presentaciéon de fuentes a través de notas de pie de pagina.

e Incumplir las reglas de material creativo (videos, Imagenes). Los participantes deben cumplir con todas
las reglas de creatividad como esta descrito en las especificaciones. Es decir, no se pueden mostrar
resultados logrados y/o juicios de valor, transgredir la duracién maxima, e incluir logos de la agencia(s),
etc.

e Exceder el tiempo maximo para el reel creativo: 4 minutos para Exito Sostenido Y 3 minutos para otras
categorias.

e Incluir en el reel creativo resultados de la campana.

e El Jurado puede sugerir la reclasificacion del caso si este no se ajusta claramente a la definicion de la
categoria a la que ha sido inscrita.

e No se ajusta a la definicidon de la categoria inscrita: Los casos se juzgan en funcién de la efectividad
dentro de la categoria inscrita.

Un caso podré obtener sélo un reconocimiento por categoria.

Se otorgaran Effie Oro, Plata y Bronce, y el Gran Effie al mejor de los mejores. Cualquiera de ellos, o todos
seran declarados desiertos si ninglin caso obtiene en la votacién del Jurado el puntaje minimo preestablecido
en el Manual del Jurado del Concurso. El Gran Effie serd otorgado al mejor dentro de los 8 puntajes oro mas
altos.
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Si el caso resulta finalista, se enviaran certificados digitales al o los anunciantes, a la(s) agencia(s) principal(es),
y a todos las otras empresas involucradas. En el caso de ganar un Effie, sélo se entregaran trofeos al primer
anunciante principal y a la primera agencia principal. El segundo anunciante, la segunda agencia principal y el
resto de los involucrados podran posteriormente adquirir réplicas del trofeo.

CONCURSO DE EFECTIVIDAD EN MARKETING 2025
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La transgresién de cualquiera de los puntos indicados en estas Bases significara la inmediata descalificacion,
lo que no seré apelable y no considerara la devolucién del pago de la inscripcion y podra ocurrir a cualquier
momento, perdiendo su condicién de finalista o ganador, seguin corresponda.

Una vez cerrada la inscripcion no se aceptaran cambios, ni material o informacién adicional.

La informacion entregada al Concurso en el formulario de participacion es esencial para una correcta evaluacién
por parte de los jurados. No se aceptara informacién complementaria; el espacio provisto es suficiente para el
tipo de informacién que se pide.

La presentacion del caso debera ser autorizada por el firmante responsable indicado en la autorizacion de
presentacion del caso. Con su firma, el ejecutivo autoriza la presentacion del caso y declara que:

e Acepta todos los términos indicados en las presentes bases del concurso.

e Lainformacién presentada en la inscripcion es un retrato fiel y preciso tanto de las fechas de ocurrencia
como de los objetivos y resultados del caso.

e Cede y otorga a Effie Worldwide Inc. y a Valora -quien a su vez podra traspasarlos a entidades
académicas o de investigacién de comunicaciones de marketing- los derechos de publicaciéon y
divulgacion de la informacion contenida en el formulario de participacion y del video con las piezas
comunicacionales, con el objeto de formar parte de la base de casos de Effie Worldwide (de acceso
pagado), ser analizados, difundidos y debatidos publicamente, y de servir de base para la edicién de
publicaciones derivadas de los Effie Awards, de casos académicos y funciones docentes.

e Todo el material audiovisual del caso presentado al Concurso cuenta con los derechos musicales, de
rostros u otros derechos requeridos en la utilizacién de todo el material eximiendo de toda
responsabilidad al respecto a todas las instituciones antes mencionadas.

e Todos los nombres de agencias y anunciantes se indican correctamente de acuerdo con la politica de
cada compania y precisamente como deben aparecer en el Effie Index® y en todas las publicaciones
del concurso.

e Todos reciben el nivel de crédito adecuado:

- Agencia: La agencia responsable del éxito del caso.

- Agencia adicional (si aplica)
- Anunciante: El anunciante responsable del éxito del caso. - Anunciante adicional (si aplica)
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- Otros involucrados (si aplica, maximo 4): Contribuyeron significativamente al éxito del caso.
- Equipo: personas que fueron parte integral del éxito del caso.

La autorizacién de presentacion del caso debe ser firmada por el responsable de la presentacién del
caso por parte de la agencia (CEO, Director o Gerente General, y Director General de: Cuentas,
Planificacion o Creativo) o del anunciante (Gerente General, Comercial o de Marketing).

No se aceptaran firmas por poder ni de ejecutivos con cargos que no correspondan a los niveles
exigidos.

CONCURSO DE EFECTIVIDAD EN MARKETING 2025
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COMO INSCRIBIR SU CASO

1. Llene el formulario de participacién online y cargue todo el material solicitado desde su computador, a
través del sitio web
Le recomendamos:

- Tener SIEMPRE un archivo de respaldo en block de notas (texto sin formato) de toda la informacién
que cargue en el Formulario de Participacién on-line.

- Utilizar Chrome, ya que el sitio esta optimizado para ese navegador.

2. Una vez que todas las secciones del formulario de participacion estén llenas, con la versién final del
texto de su presentacién y los créditos, imprima la autorizacién para la presentacion del caso, obtenga
la correspondiente firma, y cérgalo nuevamente en la seccién que corresponde (no podra hacerlo
mientras no estén completos los créditos).

La autorizacién de presentacion del caso debe ser firmada por el responsable de la presentacion del
caso por parte de la agencia (CEO, Director o Gerente General, y Director General de: Cuentas,
Planificacion o Creativo) o del anunciante (Gerente General, Comercial o de Marketing).

No se aceptaran firmas por poder ni de ejecutivos con cargos que no correspondan a los niveles
exigidos.

3. Genere el detalle para el pago en la plataforma online solamente con los casos para los cuales haré el
pago de inscripcion, indicando el correo al que se debe enviar la factura posteriormente, y los datos
para la emision de dicha factura. Sea cuidadoso con la informaciéon contenida en el detalle para el pago,
ya que la factura serd emitida con esos datos.

4. Vaya a la plataforma que haya elegido para hacer el pago de los derechos de participacion y haga el
pago correspondiente.

CONCURSO DE EFECTIVIDAD EN MARKETING 2025
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SEGUNDO 10 de junio 7,000
ULTIMO 17 de julio 8,750

Valores expresados en bolivianos
El registro de méas de 4 casos (diferentes campafias) obtendra un descuento del 15%

En la inscripcién de un mismo caso (misma camparia) en 4 categorias, en la tercera y cuarta categoria obtiene
un 30% de descuento.

Inicio de inscripciones: martes 25 de marzo
Primer cierre: martes 6 de mayo
Segundo cierre: martes 10 de junio
Ultimo cierre: jueves 17 de julio
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Los Effie persiguen identificar casos de comunicaciones de marketing que fueron exitosos en el logro de sus
objetivos. Mas que encontrar complejas correlaciones entre las variables en juego, se busca identificar
consistencias demostrables entre objetivos, estrategias y resultados. El concurso se basa en la conviccion de
que las comunicaciones de marketing tienen la capacidad de producir los resultados perseguidos, y que su
efectividad puede ser evaluada en base a criterios mayoritariamente aceptados por la industria, expresados
por la voz de su jurado. En todo caso, este cuerpo evaluador no mide resultados, sélo los analiza y se manifiesta
frente a ellos. Quien debe haberlos medido oportunamente, de modo de poder exponerlos con precision y
confiabilidad, es el anunciante y/o su agencia.

Planifique contar con el tiempo y la dedicaciéon necesaria para preparar su presentacion. Esto requiere revivir
en sus aspectos principales un éxito ya ocurrido algin tiempo atras, por lo que habré que rescatar informacién
que muchas veces no se encuentra a mano. Lo mismo sucede con las piezas que constituyeron el caso. Por
otro lado, la demostracién de los resultados debera ser de veracidad comprobable y respaldados con fuentes.
Presupueste disponer del tiempo adecuado para todo ello y para obtener la firma correspondiente.
Recomendamos hacerlo holgadamente a lo largo de un lapso de al menos tres semanas.

Como ha sido informado, para poder realizar todo el proceso online hemos implementado una plataforma para
las inscripciones. Recomendamos disponer del tiempo adecuado para familiarizarse con la plataforma.

Aborde la preparaciéon de un caso por medio de un equipo anunciante — agencia. Discuta el caso
colectivamente. Considere tiempo para revisiones finales que le aseguren presentar en una buena sintesis un
relato corto, claro y consistente de lo ocurrido en la realidad. Observe bien las indicaciones y ejemplos
sefialados como ayuda para presentar la informacién en cada punto del formulario. Ponga especial cuidado en
la consistencia entre objetivos y resultados. Use informacién cuantitativa real. Si no es posible, recurra a
expresar los resultados por medio de indices.
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El Jurado estd compuesto por un grupo experto de alrededor de 100 miembros, especialistas en negocios,
marketing y publicidad, medios, consultoria, investigacion de mercados y/o docencia profesional. Tenga en
cuenta que éste tendrad que analizar muchos casos adicionales al que usted presentard, por lo que por favor,
sea preciso y no trate de influir con juicios de valor.

Con el objetivo de que el Jurado pueda tener una mejor compresién del caso, cada formulario podra ser
personalizado para cada categoria en la que se inscriba.

La redaccién y la ortografia han jugado en contra de notables casos que claramente perdieron puntos en la
evaluacién debido al descuido de estos aspectos.

Importante: Presente la autorizaciéon de presentacion del caso con la firma exigida en él segun las bases del
concurso. Firmas por poder o de personas con cargos distintos de los especificados no son vélidas y el caso
podria ser descalificado.

Este es un componente esencial de su presentacién al jurado, y es un complemento a la presentacién escrita
del caso en el formulario. Inférmese en detalle en la seccién “Instrucciones para el correcto envié del caso”

El propdsito de este video es que el jurado pueda ver el trabajo creativo del caso, no es un video promocional
sobre su caso, sino que es un montaje cronolégico de los elementos comunicacionales del caso, aquellos que
a su juicio constituyen factores esenciales en la obtencién de los resultados. Es fundamental que las piezas se
exhiban completas. Serd motivo de descalificacién mostrar en el video resultados logrados y/o juicios de valor,
trasgredir la duracién méaxima, e incluir logos de la(s) agencia(s).

El video de piezas no es evaluado por la calidad de la produccién; sélo es evaluado el trabajo creativo exhibido
al mercado, y como se relaciona con el desafio, el insight, la audiencia y la estrategia.

Debe ser cargado en la plataforma en formato MP4 de méaximo 300 MB, con una duracién maxima de 3 minutos,
a excepcioén de Exito Sostenido, el que podra contar con una duracién maxima de 4 minutos.

Todas las piezas y/o actividades exhibidas en el video de piezas del caso deben haber sido exhibidas en el
mercado dentro de las fechas de campafia.

No musicalice el video. Los videos solamente podran contener la musica de las piezas y/o ambiente de
filmaciones de eventos y activaciones.
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Para garantizar una mejor evaluacién de parte del Jurado el video no puede contener locucién, juicios de valor,
explicaciéon de la estrategia, etc.

Nota: Sera motivo de descalificacion inmediata del caso por parte del jurado y/o la organizacién la inclusion
de resultados y/o juicios de valor, asi como la transgresién de la duracién maxima del video.

Material del Caso

En la plataforma online usted debera cargar, en los formatos indicados, todo lo solicitado a continuacion:
A) Video de piezas del caso

Categoria Exito Sostenido:

MP4 de maximo 300 MB, con una duracién méxima de 4 minutos.

Indique en la parte inferior derecha de cada imagen, el medio (genérico) al que corresponden las piezas
publicitarias.

Otras Categorias:
MP4 de maximo 300 MB, con una duracién méxima de 3 minutos.

Indique en la parte inferior derecha de cada imagen, el medio (genérico) al que corresponden las piezas
publicitarias.

B) Piezas creativas adicionales.

Podra cargar un méximo de 6 piezas creativas adicionales a las exhibidas en el video de piezas del caso. Los
formatos permitidos son: JPEG, JPG, MP4, MP3.

C) Logos avisador(es) y agencia(s) responsable(s)
Formato: lllustrator (con textos trazados e imagenes incrustadas)
D) Formulario de Autorizacién de Presentaciéon del Caso

PDF escaneado con firma de pufio y letra.

CONCURSO DE EFECTIVIDAD EN MARKETING 2025
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Importante

* Asegurese de revisar que todo el material que va a enviar funcione correctamente.

Chequeo final

La transgresion de cualquier de los puntos indicados en estas bases significara la inmediata descalificacion, lo
que no sera apelable y no considerara la devolucién del pago de la inscripcion y podréa ocurrir en cualquier

momento, perdiendo su condicién de finalista o ganador, segun corresponda.

Antes de cerrar su inscripcion, verifique haber respondido todo lo necesario en el formulario on-line y haber
cargado todo el material requerido en la misma plataforma.

Una vez cerrada la inscripcion no se aceptaran cambios ni material o informacién adicional.
Pago de los derechos de participacién:

Para que un caso se considere inscrito deberd estar hecho el pago de los derechos de participacién (segin la
fecha de cierre que corresponda). Para esto, en el comprobante que se les enviard se detallard toda la
informacion de la cuenta corriente donde deberan realizar el pago.

Enviar comprobante a kbarboza@valorabolivia.com, indicando ID del o los casos y sus respectivas categorias,
ademas del N° de Detalle para el pago asignado en la plataforma online.

*La factura serd enviada por Valora al email indicado en el campo que corresponde, y se emitird con los datos
senalados por usted en el detalle para el pago.

Consultas de Bases del Concurso, Plataforma de Inscripcion y/o Pagos

Kattia Barboza: kbarboza@valorabolivia.com o al celular +591 69303030

CONCURSO DE EFECTIVIDAD EN MARKETING 2025
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