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La primera version de los Premios Effie en Bolivia bajo la licencia de Effie Worldwide, constituyen la Unica instancia
profesional de evaluacién de marketing en nuestro medio, reconociendo a la dupla anunciante - agencia. La
importancia y alcance de este concurso ha sobrepasado ampliamente las fronteras, posiciondndonos como el pais
N°59 uniéndonos al referente global en efectividad y marketing.

ANADOK

Profesionales de marketing, publicidad, medios de comunicacién y de educacién, reconocidos por sus logros
individuales y su amplia experiencia, fueron quienes distinguieron los casos que demostraron una alta efectividad
en relacion con los logros de sus objetivos propuestos. Los ganadores plasmaron de manera clara el falento, ideas
centrales, creatividad, estrategias de marketing y resultados alfamente efectivos.

En las paginas del siguiente folleto se presenta una resena de los casos que resultaron ganadores, englobando a
diferenfes grupos de anunciantes y agencias que crearon y dieron vida a estrategias que resultaron efectivas.
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EN UN MUNDO EN CONSTANTE CAMBIO, DONDE
TODO ES UN DESAFIO PERMANENTE, HAY UN FARO
DE ESPERANZA QUE BRILLA CON FUERZA.

EN RED UNO APOSTAMOS POR EL FUTURO DE LA
INDUSTRIAY SOMOS UN ALIADO SIEMPRE
COMPROMETIDO.

CONTAMOS CON LA MAYOR PRODUCCION NACIONAL,
CREAMOS CONTENIDOS INNOVADORES EN
MULTIPLES PLATAFORMAS Y GENERAMOS EVENTOS
VANGUARDISTAS.

HOY MAS QUE NUNCA REAFIRMAMOS NUESTRO
COMPROMISO DE SEGUIR AVANZANDO,
ABRAZANDO LA INNOVACION, FOMENTANDO LA
CREATIVIDAD Y EL TRABAJO EN EQUIPO.
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CASO: NUESTRO AMOR SE RENUEVA CON EL MISMO SABOR DE SIEMPRE

NUESTRO AMOR  HEEYRIZY  CATEGORIA
SE RENUEVA - '
COM ELSABOR DE SIEMPRE
ANUNCIANTE
_’ﬂ"".?\\- ?n:i::’mu - : £ . AGENCIA
- ' 4] \ i
@ ' ' W = OTRO (S)
———— . /8 INVOLUCRADOS
MARCA

La Cerveceria boliviana Nacional se propuso evolucionar la imagen de Pacena, abrazando su esencia
pero con un cardcter renovado. La marca buscd conectar con un consumidor mads joven, sin perder su
relevancia con su principal audiencia, buscando que el boliviano comudn se sienta orgulloso de tfener
una Pacena en la mano, que quiera compartirla y consumirla en todas las ocasiones importantes de su
vida. Recuperando consumidores y generando cercania a fravés de su estrategia. La marca logré un
aumento importante en volumen a nivel nacional y recuperd la percepcidn de calidad.

CASO: HUARI TEJEDORAS - QUE NO SE PIERDA EL HILO

CATEGORIA

ANUNCIANTE

AGENCIA

MARCA

El desafio de Huari era preservar el legado cultural de los tejidos que sostienen el origen del pueblo de
su pueblo y su cerveza. Ademds del agua y nombre, Huari comparte con Huari-Oruro su origen mitico, lo
cual sirvid como insight para su estrategia. Tenian una posicion extremnadamente vulnerable ante ciertos

acontecimientos externos, lo cual los llevd a determinar que si se perdia los tejidos milenarios, se perderia
la conexidn con el origen. Logrando que todo un pais enfienda la importancia de un grupo de ftejedoras
y comunicarlo como el nexo mas auténtico que se tiene, se logrd alcanzar niveles histdricos de ventas y el
mds importante, que ha sido rescatar un elemento cultural al filo de la extincion.,

CONCURSO DE EFECTIVIDAD EN MARKETING 2024 9
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Como lideres en investigacion de mercados, Ipsos
CIESMORI se enorgullece de ser aliado estratégico de
Effie Awards Bolivia. Juntos, reconocemos y premiamos
las ideas mas brillantes y los resultados mas
impactantes del marketing en nuestro pais.
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sea reconocida como | conquistar el mercadoy
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CASO: HUARI INGRESA A LA MESA DEL HOGAR DE LA MANO DE MASTERCHEF

CATEGORIA

AGENCIA

@ - é {/ w/f«é‘ ANUNCIANTE
N

OTRO (S)
INVOLUCRADOS

MARCA

. é | Para lograr crecer el negocio era imprescindible ampliar las ocasiones de
LO/0UE HOS HACE, ES NUESTRO : consumo hacia nuevos territorios y aumentar la frecuencia de la misma.
ORIGEN 3§ Enalteciendo los ingredientes, ademas de la inspiracion para transmitir

una fuerte carga emocional, el vinculo con los participantes Huari genero
un nexo con la mesa boliviana logrando convertir los ingredientes de la
marca en insumos de platos presentados, mismos que son ideales para
acompanary crear comidas dentfro del hogar. Bajo la aprobacion de
jurados, quienes legitimaron el maridaje con los sabores de origen , se
logrd el nexo de la cerveza con la comida como algo tofalmente natural.

CASO: YAPE BOLIVIA BILLETERA MOVIL

CATEGORIA
PAGA TODO
LO QUE QUIERAS jYA! ANUNCIANTE
P2 AGENCIA
A4
wE
AN OTRO (S)
_A8 INVOLUCRADOS

MARCA

Yape buscaba empoderar a los usuarios que redlicen sus fransacciones digitales
de forma inmediata ...es decir jYAl. La tediosidad de cargar con efectivo y

los procesos de oficinas fueron motivadores y el insight que llevo ala marca

a buscar estrategias para agilizar las transacciones financieras, buscando asi

aumentar la adopcidn de YAPE en determinados ferritorios. La idea fue una
solucion facil, répida y segura, ademds de asociar atributos claves, que con

su aplicacion a fravés de diferentes medios de comunicacion e influencers,
feniendo presencia de 360, se reforzé el mensaje y se logré incrementar el stock
de yaperos, superando asi a los competidores del mercado.
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CASO: SANTE LITRO: DOBLE ESFUERZO, DOBLE HIDRATACION

JLCUILAAS B | s g. CATEGORIA

ANUNCIANTE
AGENCIA

OTRO (8)
INVOLUCRADOS

MARCA

Santé buscaba reconocer el doble esfuerzo del deportista boliviano
lanzando una nueva botella con doble volumen de sales hidratantes a
mejor precio. Tomando en cuenta que los bolivianos enfrentan desventajas
por falta de distintos factores; que los obligan a desarrollar ofras actividades

para poder cubrir su desempeno y sostener una carrera profesional se lanzd
el producto.Fue todo un reto posicionar el producto como la mejor opcién
de bebidas isoténicas frente a marcas competidoras. A través de abordar
necesidades genéricas y asociarse con falentos emergentes, ademas

de resaltar deportes alternativos en los que Bolivia destaca, se logrd
incrementar las ventas totales en comparacion con histéricos anteriores.

CASO: BOCA SENTIRA LA ALTURA

CATEGORIA

N G CEA Do A st SERO IR ERB 0 TR ANUNCIANTE

B 0 AGENCIA
-

SENTIRA pe
LA ALTURA

EsaNe U B ST 'RiA CESR V. oE Z A

Un desafio a un gigante y marcas competidoras fue lo que llevd a Potosina a

aprovechar ingeniosamente la altura para destacar entre futboleros, sin fener
PoTOSINA que hablar de futbol. Es de conocimiento publico que la altura es nuestra ven-

taja en el futbol y equipos de diferentes selecciones temen y sufren. Lo cual

fue un insigth determinante para la marca al momento de partir con la idea.
Era importante para la marca destacar en uno de los partidos mds relevantes
de la historia del futbol boliviano, a pesar de no ser sponsor. A través de dicha
estrategia comunicacional la marca alcanzé niveles histéricos de impresiones,
inferacciones, reacciones sobre la accidn realizada.
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m EXITO SOSTENIDO

contrata todo en
TIGO BOLIVIA

ARIADNA COMMUNICATIONS GROUP

5TO ELEMENTO

Tigo tenia el reto de mantener la relevancia en un mercado saturado
y emocionalmente conectar con los hogares, brindando soluciones
= pertinentes. Buscando salvar al pais de la desconexion, se buscd demostrar

EIOTT | TYCABE | umiiabos | T cémo el plan total ilimitado de Tigo resuelve problemas familiares. Fue
ILIMITADO ENHD PARA TUCELLLAR LIGATIGO

todo un reto desarrollar narrativas a través de profesionales en el tema
que se dedican a ayudar familias en este aspecto. Fue asi que se logré un
incremento del ad awareness, ademds de un reconocimiento de marca
y una mejora del message recall. El enfoque fue innovador incluyendo
elementos culturales y familiares, consolidando a la marca como lider de
telecomunicaciones en el pais.

Pidelo al 773 90 000

EXTENSIONES DE LINEA

UNILEVER

ATHOS

PHOTODELICA / FOUR GROUP

Al reconocer que existe una nueva generacion de mujeres jovenes que tiene inquietudes distintas a generaciones
anteriores, Sedal buscaba crear un concepto que creara un vinculo emocional con un target joven que destacara
los afributos funcionales del producto. Era importante aumentar las ventas en una categoria, que aun siendo lider,
se queria introducir un nuevo producto. Fue importante centrarse en eventos claves para el lanzamiento y centrare
en cambiar la percepcion sobre la necesidad de cuidar el cabello. Se obtuvo como resultado la creaciéon de una
generacion de consumidoras "Generacion RE", ademdas de lograr incrementar las ventas a partir del primer mes del

lanzamiento.
CONCURSO DE EFECTIVIDAD EN MARKETING 2024 a
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Celebramos con nuestra
Comunidad Académica
ser reconocidos como:

Universidad No. 1 en Bolivia
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CATEGORIA

ANUNCIANTE
AGENCIA

OTRO (S)
INVOLUCRADOS

MARCA

Era todo un reto para el BCP intfroducir una marca nacida en otfro pais a Bolivia, ademas de la competencia a la

que tenia que enfrentarse. Se ofrecid el servicio para poder cubrir la necesidad del mercado de tener a la mano un
servicio de pago que fe evite la tediosidad de cargar con efectivo, ademds de acelerar pagos de distintos formatos y
servicios. Tomando en cuenta dichos factores, con creatividad fropicalizada al mercado nacional y creando estra-
tegias pensadas en el consumidor se logré superar la proyeccidn de crecimiento que se estimaba. Se obtuvo altos

porcentajes de preferencia, recomendacidon y aceptacion.

CASO: DESTAPA EL BEAT DE GOLDEN FT BIZARRAP

CATEGORIA

ANUNCIANTE
AGENCIA

OTRO (8)
INVOLUCRADOS

MARCA

Golden buscaba lanzar una nueva cerveza Easy Drinking Lager
enfocada en jévenes con identidad musical, ya que este segmento
percibe ala cerveza como una bebida amarga, anticuada, aburrida
y la relaciona con un segmento adulto. Era importante general un

vinculo emocional con el segmento para que conozcan y prueben la
nueva cerveza Golden. La colaboracién con un influencer principal

y el lanzamiento como un hit musical para capturar la atencidn del
segmento como una campana autentica y relevante para alcanzar un
importante porcentaje en volumen de ventas, awareness y trial en los
puntos de contacto que mads se sumen.

CONCURSO DE EFECTIVIDAD EN MARKETING 2024 15
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CASO: ACTUALUISATE A GALAXY A DE SAMSUNG BOLIVIA

CATEGORIA

SAMSUNG

ANUNCIANTE
AGENCIA

OTRO (S)
INVOLUCRADOS

MARCA

- @ . "":‘” “‘@3 v | owes Samsung busco utilizar la dinédmica de dos reconocidos influencers y
Cambiate a Galaxy A y actualiza tu vida combinarla con atributos del GalaxyA invitando a todos los bolivianos a
con ldmejoRtScEET actualizarse. Fue fundamental acercar la serie A a un segmento para poder
posicionarse como la primera opcidn y lograr la preferencia considerando
la competencia.. a fravés de una estrategia comunicacional de parte de la
marca en trabajo conjunto con el ddo para acercar la tecnologia a todos
los bolivianos, se logré aumentar las ventas en un porcentaje importante y se
logré conectar frasversalmente con un porcentaje aun mayor de afinidad
con la campana, revirtiendo en solo 3 meses una situacién critica para la
marca, a través de una campana memorable.

CASO: ACTUALUISATE A GALAXY A DE SAMSUNG BOLIVIA

CATEGORIA
ANUNCIANTE
Tt AGENCIA
, @ B8 2. OTRO (5)
Luisa te INVOLUCRADOS

\ aGalaxy A ) I'

oNEs. (&

Conpddnen Goronta ofidial Tosteaco pora
todds lados ot 2 100303 ks bdodnicons

Bastaron pocos meses para que Samsung pueda lograr una gran afinidad en
Cdmbiate a Galaxy A para tener un teléfono A i i
e rg]ejorsemen (i un segmento nuevg para la marca. Un rostro cercqno logré que la ggdencm
conecte con la serie Galaxy Ay se puedan comunicar las caracteristicas y
atributos del producto. Fue clave la comunicaciéon para poder revertir la idea
de que existen marcas inaccesibles y poder obtener la Ultima tecnologia de la

marca. Por ello, fueron claves la cercania de influencers iconicos combinados
con la dltima tecnologia de Samsung, invitdndolos a actualizarse para

poder obtener un porcentaje significativo en ventas, ademds de conectar
fransversalmente obteniendo un alto porcentaje en afinidad de la campana.

CONCURSO DE EFECTIVIDAD EN MARKETING 2024 17
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CASO: LA MAS CONCENTRADA DE BOLIVIA

CATEGORIA

ANUNCIANTE

AGENCIA

OTRO (S)
INVOLUCRADOS

MARCA

La meta de Lavandina Sapolio consistia en ganar mercado, aun sin un
posicionamiento definido, existia el reto post pandemia para poder crear una
'ﬂgﬂ;ym'f! estrategia. Las familias no confiarian la salud de sus hogares a un producto que
F no conste de ciertas caracteristicas que estén relacionadas con la eficiencia en
la limpieza, por lo cual fue determinante resaltar que el producto comunicaba
de manera confundente que es la mejor opcién ya que tiene el mayor poder de
concentracién de hipoclorito de sodio en todo Bolivia. Lo cual los llevo a través de
fransmitirle confianza al consumidor, en solo 6 meses posicionarlos en el segundo
lugar, ademds de incrementar sus ventas en porcentajes exponenciales.

CASO: CUENTA MILLONARIA

Contigo CATEGORIA

T0D0S

Il'0SIDIA'S 3 J ANUNCIANTE
q NI AGENCIA
LEE OTRO (5)
\
A} HERDILOS INVOLUCRADOS
VIERNES DE
: BS 20.000
\‘?f - \ﬁ CUENTA w MARCA
\ - Millonaria

pazeucanl (| s El Banco de Crédito enfrentaba el reto de que los bolivianos suefan con
una oportunidad que puede cambiar la cara a su vida, buscaba dar la
oportunidad de abrir una cuenta de ahorro mediante sorteos de dinero. La
campana infegral con situaciones cotidianas de personas que sonaban y
anhelaban ganar la cuenta fue motivador de poder presentar la campana

de forma exitosa. Esta fue la primera promociéon empresarial para fomentar

el ahorro entre personas naturales. Los resultados fueron exponenciaimente
importantes en cuentas apertura das, alcanzando una participacion del canal
digital pudiendo asi comparar con gestiones anteriores de manera exitosa,
consolidéndose asi como un crecimiento significativo en el sector bancario.
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CASO: YAPE BOLIVIA BILLETERA MOVIL

CATEGORIA

YAPEA TUS
SERVICIOS BASICOS ;YA! ANUNCIANTE

® AGENCIA

OTRO (S)
INVOLUCRADOS

MARCA

Era importante para la marca poder comunicar de manera estratégica
la novedad a los usuarios potenciales. Se ofrecié el servicio para poder
cubrir la necesidad del mercado de tener ala mano un servicio de
pago que fe evite la tediosidad de cargar con efectivo, ademds

de acelerar pagos de distintos formatos y servicios. Tomando en

cuenta dichos factores, con creatividad tropicalizada al mercado
nacional y creando estrategias pensadas en el consumidor se realizé el
lanzamiento oficial de la marca YapeBolivia, combinando de distintas
estrategias y se logrd generar un alto trafico a través de distintos medios,
ademdas de superar la proyeccidn de crecimiento que se estimaba.

CASO: AHORRA, JUEGA Y GANA CON SMARTPLAY

CATEGORIA

ANUNCIANTE

AGENCIA

Comprendiendo del deseo de los clientes, el desafio que se planted
El Banco Econdmico fue frenar el traslado de ahorros de clientes
tentados por premios millonarios que otros bancos ofrecian. Ahorra,
juega y gana, era la campana donde apelaban al espiritu ladico

del cliente para mejorar los hdbitos de ahorro en la banca mévil. La
marca, cred un juego que convierte el ahorro en una experiencia
divertida con un mensaje simple y efectivo, 1o que fomentaba el uso
activo de la banca Mévil y fortalecia la relacién. Durante el periodo
de la campana ademas de lograr mantener la cartera de clientes,
fambién se consiguié un incremento en los fondos e un periodo de
fiempo importante.
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CASO: AHORRA, JUE

CATEGORIA

ANUNCIANTE

AGENCIA

mnus LOS DIAS |

J Gunrna. Premium 0 o SHARTPLAY.

W EESnomco

Tomando en cuenta que una recompensa constante promoveria
eficazmente los servicios en un mercado competitivo, la empresa
buscaba premiar a sus clientes de una forma dindmica. Se cred un
juego que convierta el ahorro de los clientes en una experiencia
divertida y que éste conlleve un mensaje simple : "Ahorra, juega

y gana”. Durante el periodo de la campana se logrd incrementar
en porcentajes significativos en el saldo de cajas de ahorro y

se incrementd la satisfaccion de los clientes al formar parte de

la cartera del banco. El banco innovo al usar una experiencia
interactiva y constante, diferenciaGndolo en un mercado saturado
de promociones.

CASO: NADA

CATEGORIA
" ANUNCIANTE
AGENCIA

s b = o

{ADA" -NADA" um:m -NADA “NADA" -'um unm‘ N,dé_.@"_ “NADA

P

QUEDS SIN HADA.

La economia del pais y la incertidumbre causada por problemas externos, creaban una situacién dénde el cliente
este sensible a los precios del mercado. Le refo de la marca era conectar con el consumidor que compra y regala en
el dia festivo del dia del padre, donde es de conocimiento que la palabra "NADA" siempre es la respuesta cuando

se pregunta qué se desea de regalo. La comunicacién se realizé a través de asignar nombres de los productos con
caracteristicas particulares a dicha palabra. Se llenaron las tiendas de articulos que respondan a las dudas sobre qué
comprar en esta fecha y se alcanzé volumenes de ventas similares al periodo de navidad. Se consiguid romper la
categoria con un mensaje afrevido y creativo.
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