Cdémo ganar un Eftie

effie



El caso debe mostrar cuan desafiantes tfueron sus objetivos y como a
través de una estrategia innovadora y una ejecucion creativa

lograron resultados sobresalientes.
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Contenido

& Como se participa

@ Cémo elegir la categoria para
inscribir mi caso

@ Qué informacién debo entregar
y en qué formato

@ Coémo registro a las agencias
participantes

@ Cuanto cuestay como pago la
INSCripcion

@ Qué recomiendan los jurados

@ Consultas de los participantes
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¢ COmo participar?




Campanas gque hayan sido difundidas en Bolivia dentro del periodo

de elegibilidad:

enero 2023 a julio 2024

= En la categoria Exito Sostenido el periodo es de enero 2021 a julio 2024.

= Sila campana aun se estd ejecutando luego de este periodo solo se debe presentar
resultados hasta esa fecha.

= Se puede presentar informacién previa a este periodo solo para contextualizar.

= |La campana puede inscribirse maximo en 4 categorias.
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Pasos para la inscripcion™

Ingresa tus casos

(genera ID de cada

Descarga el Kit de

Participacién en la web de - > caso)
Effie Bolivia

HERE

v
C> d Completa las acreditaciones g
confirmacion

\ 4

(*)DETALLE COMPLETO EN LAS BASES DEL CONCURSO




Kit de participacion: bases, formularios y mas.

KIT DE PARTICIPACION INSCRIBE TUS CASOS AQUI
Conozca sobre las bases,

categorias y mas aqui.
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http://www.effiebolivia.com/
http://www.effiebolivia.com/

Platatorma de inscripcién: Unico medio de participacion

e
effieavards  .Bjenvenido!

Bolivia
Registrate aqui o

oL . Inicie Sesion
inicia sesion con los

datos de tu cuenta. ID de Acclaim

Esta suele ser tu direccion de correo electrénico y

distingue entre mayusculas y minusculas.

Contrasena

Registrese aqui Iniciar sesién

Ayuda para iniciar sesion

Inscribe tus casos aqui.
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https://effie-bolivia.acclaimworks.com/uba/auth

¢ Que categorias hay y qué debo
considerar para elegir a cual inscribir
mi campana?




Categorias 2024

@ Industria @ Especialidad

+ Alimentos y Bebidas - Branded Content

+  Productos - David vs Goliat

+  Productos y Servicios financieros - Digital Commerce

- Productos y Servicios No Financieros . Exito Sostenido
Retalil - Extensiones de Linea
+  Telecomunicaciones - Fidelizacion

- Marketing de Influencers

- Lanzamiento Nuevos Productos o Servicios
- Marketing Estacional

- Bajo Presupuesto Productos y Servicios

»  Cambios Positivos Marcas - Empresas

- Cambios Positivos Sin fines de Lucro

«  Promociones

« Relanzamiento
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; Como detinir en qué categorias inscribir mi campana?

= Debes entender bien lo que cada categoria busca premiar, revisar en detalle |a
definicion.

= Selecciona las categorias en las que la campana cumple con todas las condiciones
(maximo 4).

= En las categorias Industriales basta que la marca corresponda al sector para inscribir el
caso cualquiera sea el desafio, objetivos, estrategia creativa, plataforma utilizada, etc.

= En las demas categorias el tema que se esta premiando debe ser lo central de tu
campana.
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Tomar en cuenta los detalles de las definiciones

@ Alimentosy Bebidas @ Productosy Servicios Financieros
Productos alimenticios frescos, congelados, Casos de productos o servicios financieros como
empaqguetados, postres, snacks, etc. Cervezas, tarjetas de crédito o débito, planitficacién
espumantes, licores, vino, destilados, cocteles financiera, pago mavil, home banking, créditos,
preparados, bebidas funcionales, etc.. Bebidas y fondos mutuos, seguros financieros, etc.

bebidas dietéticas, bebidas energéticas, café, té,
jugos leches, leches vegetales, agua embotellada
cony sin gas, etc.

@ Productos @ Productosy Servicios No financieros
De cualquier tipo, incluyendo bienes durables y Casos de servicios on-line, servicios basicos (luz,
excluyendo alimentos, bebidas, licores, agua, gas), seguros no financieros, educacion,

productos financieros y telecomunicaciones. transporte, etc. Excluye servicios financieros.
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Tomar en cuenta los detalles de las definiciones

@ Retail @ Telecomunicaciones
Establecimientos comerciales, tiendas, farmacias, Casos de productos y servicios relacionados con
supermercados y retail en general. telefonia fija o movil, television satelital o por

cable, conexidn de internet, etc.
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Tomar en cuenta los detalles de las definiciones

@ Branded Content @ Exito sostenido
Premia las campanas que tuvieron como Premia a casos de productos o servicios que
elemento central un contenido creado para ser muestren una efectividad sostenida a lo largo de
consumido / usado por el publico objetivo ya sea 3 0 méas anos (36 meses o mas) un objetivo
por razones informativas o de entretenimiento. comun, y la evolucién anual de sus piezas deben
Los participantes deben detallar el contenido mostrar el mismo concepto central creativo y
creado, como se relaciond con la marcay los similares elementos y ejecuciones principales (Ej.:
objetivos comerciales, cémo se compartid con la personaje principal, melodia o musicalizacion,
audiencia y los resultados que logré la marca vy el frases, etc.).

negocio. Los jueces esperardn entender por qué
se eligiod crear contenido para alcanzar los
objetivos de la marca en lugar de hacer Participan marcas que han lanzado una variacién
publicidad tradicional. de un producto/servicio de marca existente. Esta
nueva version tiene la marca del producto
existente, esta en la misma categoria y comparte

& Extensiones de Linea

@ Digital Commerce

Casos que utilizaron la informacion, la estrategia, las mismas caracteristicas que la marca madre,
la creatividad y el anélisis de datos (analytics) para pero ofrece nuevos atributos (sabor, tamano,
impulsar la conversién del comprador de digital beneficio, etc.).

commerce de manera efectiva. Los participantes
en esta categoria seran evaluados Unicamente en
cuanto a la efectividad del digital commerce.
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Tomar en cuenta los detalles de las definiciones

& Fidelizacion

Casos de programas que apuntan a generar o
mantener una vinculacion significativa, fidelizacion,
lealtad, incrementos en la tasa de recompra,
reduccidon en las tasas de abandono en productos
o servicios de suscripcidn, o incluso
recomendacion (minimo resultados de 6 meses
atras).

@ Marketing de Influencers

Casos de marcas que trabajaron de manera
efectiva con personas influyentes para llegar a su
publico objetivo y lograr objetivos de marketing a
corto o largo plazo. Califican micro y macro
influencers.
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& Lanzamiento Nuevos Productos o Servicios

Para nuevas marcas de productos o servicios que
se introducen por primera vez al mercado, y que
no constituyen una extension de linea. También
marcas establecidas que se ingresan a una nueva
categoria.

@ Marketing Estacional

Esta categoria premia aquellas campanas o
acciones que capitalizaron efectivamente una
temporada, dia festivo o evento cultural anual para
impulsar los resultados de su negocio. Los
participantes deben explicar que acciones o
estrategias realizaron para ajustar su oferta a las
necesidades de compra durante dicha temporada.
Si el elemento principal de esta actividad es una
oferta promocional, el caso solo podré inscribirse
en la categoria Promociones.




Tomar en cuenta los detalles de las definiciones

& Bajo presupuesto @ Cambios Positivos Marcas - Empresas
Casos de productos y servicios cuya inversion Esta categoria celebra los casos de marcas con
total es menor o igual a $20.000,00.- (monto fines de lucro que combinaron de manera
bruto a valor tarifa en moneda diciembre 2023), efectiva los objetivos comerciales con una causa
incluye medios tradicionales, no tradicionales y social (salud, educacidn, comunidad, familia, etc.)
valorizacién de espacios donados y costos de y se relacionaron con éxito con la estrategia
produccion y/o activacion. general de marca de la empresa, lo que resultd

& David vs Goliat en un impacto comercial y social positivo.

, . & Cambios Positivos Sin Fines de Lucro
Casos de marcas mas pequenas, nuevas o

emergentes que se abren paso frente a grandes Reconoce a las organizaciones y asociaciones sin
ideres establecidos, enfrentando a “gigantes fines de lucro cuyos casos de marketing han
dormidos” o moviéndose hacia un nuevo campo impulsado de manera efectiva un cambio

de productos/servicios més alld de su categoria positivo para la sociedad y han contribuido con
actual y conjunto de competidor de éxito al propdsito de la organizacion. Las
competidores para abordar un mercado campanas deben mostrar un impacto medible y

dominante. resultados probados en apoyo de la causa.
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Tomar en cuenta los detalles de las definiciones

@ Promociones @ Relanzamiento
Casos en que la oferta del producto o servicio va Para marcas que han estado ‘dormidas y sin hacer
acompanada de un beneficio adicional especifico. ruido” por varios anos. Asi también, marcas que
Este debe haber constituido un factor han dado un giro compete reinventandose para
determinante en la generacién de los resultados. renacer. El caso debe mostrar que ha logrado
Si el elemento promocional no representd una buenos resultados sostenidos por al menos seis
relevancia mayor en la obtencién de los meses. Deben detallar el desafio, la situacion
resultados, deberé participar en una categoria previa de la marca y el panorama competitivo

distinta de Promociones.
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Formulario de participacion:
Platatforma Acclaim




“ Entr
effieAwaras :

Bolivia The supporting information and materials for your entry. You can make
revisions as often as you need to, add more information and upload digital
assets, right up until the entry deadline.

Z KATTIA TEST GMAIL

Product Category Entered Entrar en la organizacién Entry ID#
Z KATTIATEST 2 Alimentos y Bebidas 2 Valora Bolivia SRL E-2-367
CAT-6-971 Bolivia

[ Additional Categories ]

Event Estado Entry Close

Effie Awards Bolivia 2024 2024 JUL 18

Entrant

Primer nombre y apellido Correo electréonico La entrada se ha iniciado
Kattia Barboza kbarboza@yvalorabolivia.com 2024 APR 08
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Las secciones que revisa el jurado

RESUMEN EJECUTIVO DESAFIO, CONTEXTO Y OBJETIVOS INSIGHT E IDEA ESTRATEGICA

DARA VIDA A LA IDEA RESULTADOS MATERIAL CREATIVO RESUMEN DE INVERSIONES
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Preguntas que deben responder

Resumen Ejecutivo

* Lo primero que lee el jurado
Desatio

» Marca la expectativa sobre lo que

Insight
van a leer.

|dea estratégica

* Ayuda a tener claridad si el caso esté
bien inscrito en esta categoria.

Dar vida a la idea

Resultado

; Por qué este caso es un ejemplo sobresaliente
de marketing efectivo para participar en esta
categoria?
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Preguntas que deben responder

Desafio, contexto y objetivos

1A. Describa el contexto que enmarcd su caso: ;Cual era la situacién previa
de su marca y del mercado en el que compite?; Cual fue el desafio
estratégico que surgioé de esta situacién de negocios y el grado de
dificultad de este?

1B.;Cuales fueron los objetivos de negocio, marketing y
campana/actividad que establecieron para abordar el desafio? ; Cuales
fueron los indicadores clave (KPI) establecidos para cada objetivo?

Para cada objetivo consignar:

Descripcidn del objetivo y su KPI de medicién

; Por qué se selecciond este objetivo cudl es el punto de referencia?
; Como planearon medirlo?

Tipo segun lista preestablecida

EFFIE AWARDS BOLIVIA 2024

Enmarcar la situacién y el
desafio de la marca.

Detallar los objetivos que se
derivan del desafio.

ndicar con que KP| se
medira el logro del objetivo.

Cual es |la referencia
comparativa de este KPI.




Ejemplo de planteamiento de objetivos

VegPower (UK, 2019)

La institucion sin fines de lucro |

V tiene la misidn de difundir el consumo

de vegetales entre los ninos de UK. los niveles de obesidad tienen una

tendencia creciente. se desarrol
de vegetales:

Objetivo de negocio:
« Consumir que un mi

6 una campana para difundir el consumo

6n de ninos coman la menos una porcién

de vegetales a la semana durante la campana.

Objetivo de marketing:

* Necesitdbamos cambiar la percepcion de los ninos sobre el
consumo de verduras. “comer verduras puede ser divertido™.

Objetivo de campana:

« Conseguir que 65% de hogares con ninos vean la campana

EFFIE AWARDS BOLIVIA 2024

LEA EL CASO COMPLETO AQUI

VEGPOWER kv VEGPOWER

Enmarcar la situacion y el desatio de la
marca.

Detallar los objetivos que se derivan
del desatfio.

Indicar con que KPIl se medira el logro
del objetivo.

Cual es la referencia comparativa de
este KPI.



https://www.dropbox.com/scl/fi/3yeyt1gg495jjyhik483k/Case-Vegetables-E-724-033-JUDGING.pdf?rlkey=34l48iecmbwszl28y4ww03glv&e=1&dl=0

Ejemplo de planteamiento de objetivos

De negocio

De marketing

Obj. De campana

Objetivos / KPI

Conseguir que un millén de
ninos coman al menos. Una
porcidon de vegetales a la
semana.

KPI: Consumo semanal de
verduras

Necesitdbamos cambiar la
percepcién de los ninos
sobre el consumo de
verduras: incrementar la idea
que ‘puede ser divertido’
KPI: percepcidon del atributo

Conseguir que 65% de
hogares con ninos vean la
campana
KPI: Alcance

Justificacion

Se hizo una estimacién en
base a informacion
poblacional buscando
aumentar el consumo
semanal en 0.4% para llegar
al millén de ninos

Lograr que al menos el 40%
de los encuestados pensaran
que las verduras eran
divertidas se acordé como
un objetivo ambicioso ( pero
no obstante alcanzable)

Con una donacién de 2.
millones de Bs para invertir
en medios calculamos que

podemos lograr este alcance

Medicion

Usamos anélisis de data para
medir el volumen y el valor
de las ventas incrementales

de vegetales.

A través de encuestas
hogares

Medicidon de medios

Tipo (segun lista
predeterminada)

Impacto ambiental/social
(por ejemplo, sostenibilidad
/ propdsito / diversidad)

Cambio en atributos
especificos

Alcance
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Preguntas que deben responder

Insight e idea estratégica

2A. Defina su publico objetivo y explique por qué éste fue relevante para la
marca y para el desafio. Describa su(s) audiencia(s) utilizando datos
demograficos, cultura, comportamientos en los medios, etc.

; Qué percepciones o comportamientos estd intentando cambiar o activar?

* Describir el insight que dio vida a la
estrategia creativa.

* Recuerda, uninsght no es un fact.

2B. Indique claramente su Insight y explique el razonamiento que lo

condujo a él « (Como laidea estratégica se enlaza

con el desafio de la marca.

2C. ;Cuél fue la idea estratégica central a la que llegd utilizando su Insight y
que le permitid pasar del desafio a la solucién para su marca?
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Preguntas que deben responder

Dar vida a la idea

. . . « Como se ejecuto la idea estratégica.
3A .Escriba los elementos clave de su estrategia; es decir, los componentes

que estuvieron activos en la campana/actividad. , . .
« Cuédlesfueron las piezas o mensajes

. . . . L mas Importantes.
3B. Describa las ejecuciones creativas clave en sus principales plataformas

marketing. , L, .
de marketing  Cdmo se disend el plan de medios.
3C. Describa la l6gica detrés de su estrategia y su plan de medios.

Explique como los elementos integrantes trabajaron juntos para genera
resultados
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Preguntas que deben responder

Resultados

4A.; Como sabe que su campana/actividad funciond?
Resultado alcanzado para cada objetivo planteado Seccién 1:

» Describir el resultado alcanzado
» Contexto del resultado

4B.en marketing rara vez las acciones funcionan aisladas. ;qué
otros factores ya sean internos o externos podrian haber influido en
los resultados alcanzados - positivamente o negativamente -
durante el periodo de elegibilidad?

EFFIE AWARDS BOLIVIA 2024

Resumen del logro: dar respuesta al
desatio.

Explicar por qué el resultado
alcanzado es sobresaliente.

Muy pocas veces los objetivos se
logran solo con una campana,
mencionar otras variables.



Preguntas que deben responder

Material creativo Resumen de inversiones

Video con las plezas creativas. Gastos medios pagadog
Imagenes mas representativas.:

* Videos, audios, post, OOH, V « Contexto, objetivos, x

Gastos de produccidn

Elaboraciéon de presupuesto de medios
activaciones, etc. que hayan sido estrategia o resultados,.
expuestas al publico objetivo. no es un video caso. Puntos de contacto usados
* Al menos un elemento creativo * Juicios de valor. Medios propios
completo para cada punto de * Locucién, musicalizacién
contacto consignado en la o cualquier elemento que
seccidon resumen de inversiones. no sea parte del material
» Exito sostenido: orden creativo.
cronoldgico (primer, segundo y * Nombres o logos de
tercer ano), indicado claramente agencias que
participaron en la
campana
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Proceso de evaluacion

Tanto en el jurado de seleccion como en final se evalla el caso ddndole un puntaje de 10 a 100 a cada seccién del
formulario. el puntaje es el promedio ponderado de estas cuatro notas:

Dar vida a la |dea +

Insight e idea

o aterial Creativo + Resultados
estratégica

Resumen Inversiones

Para que el caso sea finalista debe tener una nota final superior a 77 puntos.
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Acreditacion de los participantes




Acreditaciones

“ffie reconoce el trabajo en equipo que se requiere para crear una campana efectiva.

= Agencia Principal #1 : La agencia responsable de los componentes clave del esfuerzo. Se publica su nombre si el caso
es finalista y ganador, ademas recibe un trofeo de la ceremonia.

= Anunciante #1 : La empresa duena de la marca. Se publica su nombre si el caso es finalista y ganador, ademas recibe
un trofeo en la ceremonia.

= Agencia Principal #2 (Opcional): Contribuyd de manera tan integral al éxito como la agencia principal #1. Se publica su
nombre si es finalista y ganador, no recibe un trofeo en la ceremonia, pero puede adquirirlo.

= Anunciante #1 (Opcional): Segunda empresa anunciante en la campana. Se publica su nombre si el caso es finalista y
ganador, no recibe un trofeo en la ceremonia, pero puede adquirirlo.

=  Empresas Contribuyentes (Opcional, 4 méax.): Contribuyd significativamente al éxito de la campana. Se publica su
nombre su nombre si el caso es ganador, no recibe un trofeo en la ceremonia, pero puede adquirirlo.
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Acreditaciones

= Una vez enviada la inscripcién las agencias principales y empresas anunciantes se consideran DEFINITIVAS. Por
ninguna razon se podran eliminar ni agregar otras.

= Pueden agregar agencias contribuyentes hasta un dia antes del jurado de seleccién siempre que no tengan ya 4
acreditadas. No se puede eliminar ninguna ya registrada.

= Elnombre de las agencias y anunciantes se publicara en los anuncios de finalistas y ganadores con el texto tal cual fue
registrado en el formulario.

= Alfirmar el Formulario de autorizacién y verificacion estan certiticando que todas las companias acreditadas en el caso
son las que deben estar.
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Pago de la inscripcidn

= El pago se hace, a més tardar, el mismo dia de inscripcién que elegiste.
= Si la compania que paga la inscripcidon requiere de procesos previos (como cotizaciones, orden de compra, etc.) debe

coordinar con el equipo Effie con anticipacion.

Kattia Barboza kbarboza@valorabolivia.com
CC: info@effiebolivia.com
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mailto:kbarboza@valorabolivia.com
mailto:info@effiebolivia.com

Tarifas de inscripcidn segun fecha de cierre

Pago por categoria inscrita

CIERRE FECHAS GENERAL CAMBIO POSITIVO
SIN FINES DE
LUCRO
PRIMERO 6 de junio 5,950 3,272
SEGUNDO 27 de Junio 7,000 3,850
TERCERO 18 de Julio 8,750 4,812

El registro de 4 - 6 casos obtendran un descuento del 15%
Mas de 6 casos, un descuento del 20%
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Paso final de la inscripcidon

= Equipo Effie hace una revisién de cumplimiento de reglas basicas (de forma y no tfondo)
luego que el caso sea enviado y antes del jurado de seleccion:

* Si todas las secciones del formulario se han respondido.

* Video cumple reglas (duraciéon, no locucion, no musicalizacién)
* No presencia de nombres o logos de agencias.

* Hay referencias de fuentes de agencias.

* Formulario de autorizacién completo y tfirmado.

*Si hay alguna observacién se les comunicara a través de su cuenta de Acclaim para que
se hagan las modificaciones. Si no las hay, pasa directo a Jurado.

= Una vez levantadas estas observaciones el caso queda listo para entrar a juzgamiento
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Paso final de la inscripcion

= Equipo Effie hace una revision de cumplimiento de reglas bésicas (de forma y no fondo) luego que el

"SI BIEN EL EQUIPO EFFIE HACE ESTA REVISION PARA
REDUCIR LAS POSIBILIDADES DE DESCALIFICACION, ES EL
JURADO QUIEN TIENE LA ULTIMA PALABRA PUES SON

.sQUIENES REVISAN EL CONTENIDO DEL CASO.

modiTicaciones. 51 NO Ias hay pasa directo a Jurado.

* Una vez levantadas estas observaciones el caso queda listo para entrar al jurado




Es potestad del Jurado

Descalificar casos

@ No se ajusta a la descripcion de la
categoria inscrita.

@ Incump
eleqibil

imiento con las reglas de

idad.

@ Presencia de nombres o logotipos de
agencia en el formulario o en el
material creativo.

& No incluir fuente de datos.

@ Incumplir las reglas de ejemplos
creativos (videos, imagenes).

EFFIE AWARDS BOLIVIA 2024

Reclasificar casos

@ Si el caso no ha sido correctamente
inscrito en una categoria, pero el
Jurado considera que tiene opcidn
de participar en otra, lo puede
reclasificar.

@ Sino es asi, queda definitivamente
descalificado.
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El contexto de la categoria enmarca el tamano del desatio y de los
objetivos de la marca para dimensionar el alcance de los resultados

Debilidades en CONTEXTO Y OBJETIVOS

Falta informacidon del mercado

Faltan antecedentes

-uentes muy vagas
Objetivos mal planteados, desconectados del desafio
Los KPI’s no son relevantes

No queda claro el desafio
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L a esencia de la campana parte de un insight potente y una
estrategia que ponga al consumidor en el centro de manera claray
creible

Debilidades en el INSIGHT Y ESTRATEGIA

ldea poco innovadora
No hay un insight realmente, sino un fact.
Poca claridad / sustento de la estrategia

Desconexion con el desafio o target

nsight poco claro, creible o relevante
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| a creatividad es el principal elemento para conectar con el
consumidor y transmitir el mensaje con claridad e impacto

_ Debilidad en el EJECUCION: DAR VIDA_4

Creatividad plana, més de lo mismo

nconsistencia entre plataformas

Desconexion con la estrategia
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| a efectividad se demuestra con resultados y en muchos casos estos
son vagos O con poco sustento

Debilidad en los RESULTADOS

Poca claridad / sustento

No esta clara la atribucidn a la campana

Faltan KPI's relevantes

No son realmente impactantes

-alta informacidn de otras variables del mix de marketing
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Ademas, ten en cuenta

* Los jurados leen mas de 10 casos en la sesidon, cada uno alrededor de 10 min incluyendo
el video: redaccidn, secciones hilvanadas, ‘contar la historia’.

= Video debe cumplir las especificaciones y contener el material que se describe en la
seccion 3.

= Fuentes para todos los datos.
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Consultas de los participantes




Algunas preguntas que nos hacen

» ;Quién debe hacer la inscripcidn, la agencia o  Silafuente es una agencia jcOmo ponemos
el anunciante? la referencia?
Cualquiera de los dos, pero si o si deben Por ejemplo, poner: fuente : agencia de
registrarse en acreditaciones a ambos. medios, agencia creativa, etc.
* Para Exito Sostenido, se piden tres peridoos » ;Qué pasa si inscribo mi caso en el primer
de evaluacién ; son anos calendario? cierre, pero pago después de ese dia?
No, pero son peridoos anuales. Se cobrara la tarifa del siguiente cierre.

« ;Se puede incluir nombres de las agencias de
investigacion?

Si, se puede mencionar en fuentes.
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Gracias

Si tienes consultas esribeme a:

kbar

hoza@valorabolivia.com

+59°

62303030
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